Na osnovu ¢lana 44 stav 1 tacka 24 Statuta opstine Budva (,,Sluzbeni list CG — Opstinski propisi®, br. 02/19).
i ¢lana 24 i 25 Statuta Drustva sa ograni¢enom odgovornoséu “Mediteran reklame™ Budva, (,,Sluzbeni list CG
— Opétinski propisi*, br. 38/13), Skupstina opstine Budva na sjednici odrzanoj 2025.godine,
donijela je

ZAKLJUCAK

1. Usvaja se lzvjestaj o radu za 2024. godinu Drustva sa ogranicenom odgovornoséu “Mediteran
reklame™ Budva, broj 1187/2 od 11.04.2025. godine.

2. Ovaj zakljucak ce se objaviti u ,,Sluzbenom listu Crne Gore — Opstinski propisi*.

Broj:
Budva, 2025. godine

Skupstina Opstine Budva
Predsjednik
mr Petar Odzié¢

Obrazlozenje

Pravni osnov za donoSenje Zakljucka sadrzan je u ¢lanu 44 stav 1 tacka 24 Statuta Opstine Budva (..Sluzbeni
list CG — Opstinski propisi*, br. 02/19), kao i u ¢lanovima 24 i 25 Statuta Dru$tva sa ogranicenom
odgovornoscu “Mediteran reklame™ Budva, kojim je propisano da Skupstina razmatra izvjestaj o radu javnih
sluzbi ¢iji je osnivaé opstina.

Kako je Odbor dircktora Drustva, na 8. sjednici odrzanoj dana 11.04.2025. godine donio Odluku broj 1187/2,
kojom je usvojio lzvjestaj o radu za 2024. godinu, Sekretarijat za budzet, raunovodstvo i ekonomski razvoj
je kao nadlezan organ za vrSenje upravnog nadzora u ovoj oblasti dao pozitivno misljenje, te predlozio
Skupstini prihvatanje navedenog i donosenje Zakljucka u datom tekstu.

Obradivac
Sekretarijat za budzet, raCunovodstvo 1 ekonomski razvoj
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Drustvo sa ograni¢enom odgovornoséu
,,Mediteran reklame* Budva

Broj: 1187/2

Budva, 11.04.2025. godine

Na osnovu ¢lana 25. Statuta Drustva sa ograni¢enom odgovorno$éu
,»,Mediteran reklame* Budva, odbor direktora na 8. redovnoj sjednici, odrZanoj
dana 11.04.2025.godine, donosi

ODLUKU
1. Usvaja se IzvjeStaj o radu Drustva sa ograniCenom odgovornoscu

»Mediteran reklame* Budva za 2024.godinu  br. 1187/1 od
11.04.2025.godine, u svemu kao u aktu koji €ini sastavni dio ove Odluke.

2. lzvjeStaj o radu za 2024.godinu dostaviti nadzornom organu Osnivaca na
dalji postupak i usvajanje.

3. Odluka stupa na snagu danom donosenja.

Predsjednik odbora direktora

oA Dusan Braié
v
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UVOD

Izvjestaj o radu Drustva sa ogranienom odgovornoséu "Mediteran reklame”
Budva, ( u daljem tekstu ,, Mediteran reklame* ), uraden je u skladu sa Statutom ovog drustva
za period od 12 mjeseci, odnosno za period januar-decembar 2024. godine i sadrzi sve
relevantne pokazatelje, poslovne aktivnosti i ekonomsko-finansijske ucinke, koji su
opredmeceni tokom prosle godine. Kao takav upucen je Osnivacu ovog preduzeca na
razmatranje i usvajanje onoga $to ¢ini najvaznije aktivnosti, projekte i poslovni rezultat na
kojima su ,Mediteran reklame" d.o.o0. Budva radiloe u godini koja je za nama.

“Mediteran Reklame” d.o.0. Budva, obavljaju poslove od javnog interesa i predstavljaju
jedan od najvaZnijih segmenata u upravljanju prostorom za oglasavanje Opstine Budva, u
skladu sa usvojenim odlukama i programima od strane Skupstine opstine Budva. S tim u vezi,
treba istaéi da su "Mediteran reklame", saglasno Odluci o osnivanju, Statutu i odlukama kojima
je Skupstina Opstine Budva prenijela u nadleZznost ovom privrednom drustvu utvrdivanje 1
naplatu lokalne komunalne takse, realizovale najve¢i dio aktivnosti planiranih Programom rada
i finansijskim planom za 2024. godinu.

U tom kontekstu d.o.0. ,Mediteran reklame® Budva je u izvjeStajnom periodu bilo
prvenstveno orijentisano na efikasno upravljanje reklamnim prostorom opstine Budva, u skladu
sa usvojenim Odlukama i programima od strane Skupstine Op3tine Budva, kao i na utvrdivanje
i naplatu lokalne komunalne takse i naknadu za oglaSavanje (za istaknute reklamne poruke,
natpise i oznake na teritoriji Op§tine Budva), te izdavanja u zakup reklamnih objekata na
teritoriji opitine Budva. Sve prethodno pobrojano ¢ini njene osnovne izvore prihoda i krucijalnu
sferu djelovanja u ambijentalnom uredenju grada, a vezano za prostor za oglasavanje.

U poredenju sa prethodnom godinom, u izvjestajnom periodu ostvareni su, u pogledu
odnosa prihoda i rashoda, bolji poslovno-finansijski efekti. Tako su prihodi po svim osnovama
realizovani u iznosu od 992.024,83 €, §to predstavlja rast od 14% u odnosu na prethodnu
godinu, &ime se, takode, nastavlja rast prihoda iz ranijih godina. Ovakav rast je nastao jednako
usljed boljeg izdavanja sopstvenog reklamnog prostora, kao i realizovanih vecih prihoda po
osnovu utvrdene lokalne komunalne takse, odnosno naknade za oglaSavanje za istaknute
reklamne objekte. Ovdje je, dakle, interesantno napomenuti da su ukupni prihodi (poslovni,
finansijski i ostali prihodi) za 2024. godinu bili planirani u visini od 926.000 € sto znaci da su
oni nadmaseni za 7%.

Sto se tide ukupno opredmecéenih rashoda, treba istac¢i da su oni u 2024. godini
kumulativno iznosili 1.053 075,66 €. U poredenju sa prethodnom godinom, ukupni rashodi
"Mediteran reklama" ostvaruju rast od 13%, najviSe zbog promjene cena, inflacije i ostalih
faktora.

Nakon sudeljavanja ostvarenih prihoda i rashoda, po godi$njem obradunu za 2024.
godinu je iskazan rezultat iz redovnog poslovanja (prije oporezivanja) u iznosu od (108.795 €).

Uprkos nepovoljnom ekonomskom ambijentu i izraZenima problema u naplati dospjelih
potraZivanja, ,,Mediteran reklame" su, poput ranijih poslovnih godina, i u2024. godini ostvarile
visoku redovnost izmirivanja sopstvenih obaveza preduze¢a, koja se ogledala u
blagovremenom izmirivanju svih dospjelih obaveza prema zaposlenima, dobavlja¢ima i drugim
povjeriocima.
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1. PRAVNI PROPISI NA KOJA SE OSLANJA POSLOVANJE PREDUZECA

1.1. Odluka o oglasavanju

Posebna paznja u 2024. godini je bila orijentisana na implementaciju i sprovodenje
Odluke o oglasavanju na teritoriji Opstine Budva. Kao §to je poznato, navedenom odlukom
su regulisani moguénost, uslovi, kategorije, nacin i postupak postavljanja i uklanjanja objekata
za oglaSavanje na teritoriji budvanske opstine. Kako je ona u proteklom periodu unaprijedena i
izmjenjena, primjena ove, za poslovanje ,,Mediteran reklama", strateski vazne odluke, osiguralo
je da se u njoj inkorporira viSegodiSnje akumulirano pozitivno iskustvo u vezi obavljanja
predmetne djelatnosti. Dosljedna primjena navedene odluke tokom 2024.godine doprinijela je
kvalitetnijem upravljanju reklamnim prostorom opstine Budva, u smislu da za sve postavljene
reklamne objekte na teritoriji naSe OpStine postoje izdati tehnicki uslovi i rjeSenja, odnosno
ugovori o postavljanju istih.

1.2.0dluka o lokalnim komunalnim taksama

Isto tako, u 2024. godini bilo je neophodno da se nastavi detaljna primjena inoviranih i
unaprjedenih rjeSenja u vezi utvrdivanja, kontrole i naplate propisanih lokalnih komunalnih
taksi za kori§éenje reklamnog prostora na podrucju nasSe Opstine. S obzirom na injenicu da je
lokalna komunalna taksa, koja se obracunava za istaknute oglasne poruke, natpise i oznake u
reklamnom prostoru opstine Budva, najznacajniji prihod ,,Mediteran reklama", logi¢no je da se
svakom unaprijedivanju utvrdivanja i naplate ovog javnog prihoda trebala dodatno posvetiti
posebna paznja. S tim u vezi, bitno je istaéi da je postojeca Odluka o lokalnim komunalnim
taksama, odluka koja diverzifikacije sve taksene javne prihode u Opstini Budva , njihove vrste,
osobenost 1 cijene istih, ali 1 obuhvata novonastale vidove oglasavanja 1 korekciju postojecih.

Svako rjesenje o naplati koje se izda korisnicima od strane ovog preduzeca, oslanja se
na odredbe propisane u samoj Odluci o lokalnim komunalnim taksama i uporiste je za
kompletan sadrzaj rjeSenja kojima se od korisnika potrazuje naknada. Usaglasavanjem
pojedinih odredbi ove odluke sa drzavnim zakonskim propisima, zaokruZen je kompletan
proces usaglasavanja normi koje su se odnosile na naplatu lokalne komunalne takse, a sve po
preporuci drzavnih ograna nadleZnih za ovu oblast.

Postupajuéi po navedenim pravnim aktima, a cijeneci i nezavidnu ekonomsku situaciju
i slabije poslovanje privrednih subjekata uslijed rastuce inflacije na teritoriji OpStine Budva,
Drustvo je u koordinaciji sa osnivaem tj. OpStinom Budva, uloZilo dodatne napore ka
ublazavanju negativnih posledica poslovanja privrednika davanjem znacajnih olaks$ica u naplati
lokalne komunalne takse, kao i samom cjenovnom politikom preduzeca.

Takode, imajuéi u vidu da je Ustavni sud u maju mjesecu 2020. godine ukinuo Odluku
o lokalnim komunalnim taksama Opstine Budva, a nova odluka stupila na snagu u junu mjesecu
2021. godine sa zna¢ajno umanjenim cijenama, ovo Dru$tvo je i po tom osnovu umanjilo svoje
prihode po navedenom osnovu u 2022. godini, dok je u 2023.godini 1 2024.godini pored
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navedenih umanjenja ostvaren zna¢ajan rast prihoda po osnovu naplate lokalne komunalne
takse.

Takode, fokus Drustva u 2024.godini bilo je i sprovodjenje Odluke o oglaSavanju na
teritoriji Opstine Budva, koja detaljnije precizira postupak, uslove i natin reklamiranja i
postavljanja reklamnih objekata, te je u koordinacijom sa nadzornim organom odnosno
Komunalnom policijom i inspekcijom Opstine Budva redovno vriena kontrola nad primjenom
ove odluke, a sve u cilju uvodenja komunalnog reda kada su u pitanju reklamni objekti na
teritoriji Opstine, pogotovo uZeg gradskog jezgra odnosno Starog grada, radi ljepseg vizuelnog
identiteta grada.

1.3.Programa privremenog kori$éenja reklamnog prostora na teritoriji Opstine
Budva

U skladu sa gore naznatenom odlukom, tokom 2024.godine radeno je na izradi
Programa privremenog kori§¢enja reklamnog prostora na teritoriji Opstine Budva za
naredni petogodiSnji period, koji ¢e biti usvojen u tekucoj godini. Novim Programom
privremenog koridéenja reklamnog prostora na teritoriji Opstine Budva za naredni petogodisnji
period, teZi¢e se uvodenju viseg nivoa organizacijskog reda, tehnickih i estetskih standarda, kao
i planskih smjernica u uredenju reklamnog prostora na podrucju budvanske opstine. U ovom
planskom dokumentu posebno su tretirane Kkatastarske parcele i lokacije za postavljanje
fundiranih reklamnih objekata (bilborda, led displej-eva, reklamnih prizmi, totema i siti
lajtova), dok je za sve ostale reklamne panoe predvideno da se konkretne katastarske parcele i
mikrolokacije odreduju u postupku odobravanja rjeSenja o postavljanju tih reklamnih objekata.

S njim u vezi, propisan je tatno dozvoljen izgled, dimenzije, materijal i nacin
postavljanja objekata za oglaSavanje duZ cijele opStine, ali 1 postroZene norme u vidu
regulisanja postavljanja istih narogito u Starom gradu i kontakt zoni Starog grada. Na taj naCin,
tezilo se doprinijeti poveéanju estetskih standarda u cijelom gradu, ali i ofuvanju Sireg gradskog
jezgra kao uredene ambijentalne cjeline.

Na kraju svega se izvodi zakljucak da su u toku 2024. godine, rukovodstvo, zaposleni,
stru¢ne sluzbe i Odbor direktora privrednog Drustva, bili su potpuno angaZovani na dosljednoj
implementaciji postoje¢e Odluke o lokalnim komunalnim taksama i Odluke o oglasavanju na
teritoriji Op3tine Budva, kojom su propisani uslovi, nacin i postupak oglaSavanja na teritoriji
Opstine Budva, a za &ije sprovodenje je zaduZeno ovo Drustvo kao nadlezni organ za uredenje
reklamnog prostora.

2. REALIZACIJA POSLOVA 1Z OKVIRA OSNOVNE DJELATNOSTI
PRIVREDNOG DRUSTVA

Kao i prethodnih godina, osnovna djelatnost D.0.0. ,Mediteran reklame™ Budva
ogledala se obavljanju poslova vezanih za utvrdivanje i naplatu lokalne komunalne takse i
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naknade za postavljanje reklamnih objekata na teritoriji opStine Budva, kao i kroz davanje u
zakup sopstvenih reklamnih objekata, uz placanje odgovarajuce naknade (zakupnine).

U cilju realizacije poslova iz okvira osnovne djelatnosti DOO,,Mediteran reklame* su u
2024. godini donijele ukupno 4.261 razna akta ( rjeSenja o utvrdivanju lokalne komunalne takse,
fakture o naknadama za isticanje objekata za oglaSavanje, zakljucaka o prinudnoj naplati,
ugovora o davanju u zakup reklamnih objekata, kao i ostalih faktura ispostavljenih po drugim
osnovama, §to predstavlja znacajno uvecéanje u odnosu na prethodnu godinu. Kvantitativni
prikaz ovih akata, sa odgovaraju¢om komparacijom u odnosu na 2023. godinu, dajemo u
sljedeé¢im tabelama.

R.br. | Vrsta akta 2022. 2023. 2024.

1. RjeSenja o utvrdivanju lokalne | 399 477 538
komunalne takse

p.4 Zakljuécei o prinudnoj naplati 101 282 228
po svim osnovama

3. Ugovori o davanju u zakup 104 99 116
sopstvenih reklamnih objekata

4. Ispostavljene fakture po osnovu | 741 1194 1017
naknade

& Ispostavljene fakture za zakup | 377 549 664

reklamnih objekata

Kao 3to se na osnovu uvida u dati tabelarni prikaz moze zakljuditi, broj rjeSenja po
osnovu utvrdivanja lokalne komunalne takse za istaknute oglasne poruke, natpise i oznake u
poredenju sa prethodnom godinom pokazuje rast i to zbog djelimiCne stabilizacije trZista,
dodatno ulozenih napora u samoj organizaciji poslovanja, te priliva stranih privrednika, kao i
njihovih novoosnovanih firmi i oglaSavanja istih.

Broj zakljuéenih ugovora o davanju u zakup sopstvenih reklamnih objekata (bilborda,
siti lajtova, reklamnih prizmi, led displeja i dr.) u odnosu na 2023. godinu, govori o blagom
rastu. Ovi objekti za oglaSavanje, i pored brojnih problema vezanog za njihov broj u
2024.godini, odnosno njihovog nedostatka na terenu ili oSteenja koja su pretrpjeli (uslijed
brojnih saobraéajnih nezgoda ili uslijed vremenskih nepogoda), ipak pokazuju isplativost i
vaznost svih uloZenih napora i finansijskog ulaganja u iste.

Najzad, broj ispostavljenih faktura po osnovu iznajmljivanja reklamnih objekata
pokazuju takode blago povecanje u poredenju sa prethodnom godinom. I pored €injenice da se
nase drustvo suodavalo sa brojnim izazovima u minulom periodu, mora se re¢i da su sopstveni
objekti i povrsine za oglasavanje doprinijeli povecanju prihoda i pomenuti njihov znacaj. S tim
u vezi, u buduéem periodu potrebno je uloziti dodatano zalaganje u cilju njihovog
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osavremenjavanja, prateci svjetske trendove i norme, kako bi unaprijedili ponudu i nastavili sa
ovim ili jo§ boljim rezultatima.

2.1.Utvrdivanje i naplata lokalne komunalne takse

Lokalna komunalna taksa, koja se obratunava za istaknute oglasne poruke, natpise i
oznake u reklamnom prostoru Opstine Budva, svakako je znagajan prihod D.O.0. ,,Mediteran
reklame* Budva. Stoga je u utvrdivanju i naplati ovog javnog prihoda u izvjeStajnom periodu
posveéena posebna paznja. Tako je na osnovu zapisnika saCinjenih obilaskom terena u
redovnom upravnom postupku donijeto ¢ak 538 rjesenja o utvrdivanju lokalne komunalne
takse &ija vrijednost iznosi 141.493,53 € (sa PDV-om) dok je po osnovu naknade za oglaavanje
na teritoriji Opstine Budva, odnosno po zaklju¢enim ugovorima o oglasavanju u 2024. godini
bilo ukupno 602.

Zbog poveéane nelikvidnosti privrede i odsustva finansijske discipline u izmirenju
dospjelih taksenih javnih prihoda, najveéi dio svojih potrazivanja od duZnika .Mediteran
reklame" naplacuju posredstvom instituta prinudne naplate kod Centralne banke Crne Gore.
Tako je u 2024. godini donijeto 102 Zaklju¢ka o prinudnoj naplati utvrdene lokalne komunalne
takse u iznosu od 46. 820,08 €.

Bazu klijenata ,,Mediteran reklama" po osnovu lokalne komunalne takse i naknade za
oglasavanje u izvjeStajnom periodu je ¢inilo 5.128 privredna subjekta, odnosno korisnika
reklamnog prostora. U vezi s tim treba re¢i da pojedini pravni subjekti imaju vise poslovnih
jedinica na teritoriji naSe Opdtine, za koje su, isto tako, donijeta posebna rjeSenja o visini
taksenih javnih prihoda.

Poito ée ostvareni prihodi od predmetne vrste posla biti kompleksnije tretirani u
nastavku ovog izvjestaja, odnosno u okviru analize finansijskog poslovanja ,Mediteran
reklame* u 2024. godini, nema potrebe da se ovdje posebno zadrzavamo na finansijskom
aspektu utvrdivanja i naplate lokalne komunalne takse.

2.2.Davanje u zakup sopstvenih reklamnih objekata

Jedan od teZignih poslova u izvjestajnoj 2024. godini odnosio se na razvoj komercijalne
djelatnosti, putem davanja u zakup sopstvenih reklamnih objekata zainteresovanim kupcima. S
tim u vezi, treba reéi da su na kraju 2024 godine D.O.0O. ,,Mediteran reklame* Budva na terenu
raspolagale sa ukupno 140 reklamna objekta i to sa:

- 33 bilborda,

- 62 city light na terenu,

- 21 city light u skladiStu,

- 10 stubova za plakatiranje,
- 3 ,,pametne klupe®,

- 2 led display-a,

- 1 totem,



- 7 putokaza,
- 1 reklamni pano

U toku poslovne 2024. godine zakljuceno je 116 ugovora o davanju u zakup sopstvenih
reklamnih objekata. U skladu sa ovako zaklju¢enim ugovorima, ispostavljeno je 664 faktura,
¢ija vrijednost iznosi 312.682,05 € (sa PDV-om).

Tokom 2024. godine nije realizovana nabavka novih reklamnih objekata. Svi objekti se
na dan podno$enja ovog izvjestaja nalaze na terenu i isti su u funkciji. U ovoj godini je odradena
sanacija veceg broja reklamnih objekata u smislu elektroinstalacija, popravke limova, farbanja,
rekonstrukcije itd. koja ¢e se nastaviti i u narednoj godini imajuéi u vidu frekventnost
saobracaja, nepovoljne zimske uslove, kao i starost vecine objekata.

Konstantan rast prihoda iz godine u godinu po osnovu rentiranja reklamnog prostora
pokazuje sliku zadovoljnih klijenta koji se vracaju iz godine u godinu i sve manju sezonalnost
zakupa objekata, kao i dobre poslovne odluke menadZmenta u dijelu osavremenjavanja
reklamne ponude.

Trebaistacii to da je u 2024. godini jedan broj reklamnih objekata ,,Mediteran reklama®
bio opredijeljen za reklamiranje putem sponzorisanja raznih manifestacija od opsteg, javnog
interesa za OpStinu i njenu turistiCku ponudu (Opstina Budva, Turisti¢ka organizacija Budve,
Crveni krst Budve, J.U. Muzeji i galerije Budva, sportski klubovi, i drugi subjekati).

Na ovaj nacin, preduzece D.0.0O. ,Mediteran reklame® Budva, teZi da pruZi sto veéi
doprinos i u druStveno- socijalnom domenu svog poslovanja, pomazuéi kulturne, sportske i sve
druge manifestacije i sadrzZaje bitne za valorizaciju turistiCkog, kulturnog i istorijskog naslijeda
Budve te u krajnjem treba zadrZati ovakav kontinuitet odnosa prema zajednici i drustvu u cilju
podizanja svijesti o samoj kulturi, kao i znacaju istih za naSu metropolu turizma.

2.3.Uredenje reklamnog prostora

Uredenje reklamnog prostora Opstine Budva u toku 2024. godine odvijalo se u skladu
sa Programom privremenog koriS¢enja reklamnog prostora na teritoriji Op3tine Budva. Kao 5to
smo ve¢ naveeli u prvom poglavlju ovog Izvjestaja u toku je izrada novog, petogodisnjeg
Programa u skladu sa Zakonom.

Njime su detaljno predstavljeni svi fundirani objekti (bilbordi, back light- ovi, totemi,
led display i city light- ovi), kako u vlasni§tvu D.0O.O. , Mediteran reklame* Budva, tako i u
vlasni§tvu drugih privrednih subjekata, ali u nadleZnosti preduzeéa D.O.O. ,Mediteran
reklame* Budva. Programom su, osim detaljnih mikrolokacija i pozicioniranja na terenu, date
i smjernice o obaveznom izgledu, dimenzijama, sadrZaju, ali i saobracajnoj bezbijednosti koju
kao takvi objekti moraju da ispunjavaju.
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Imajuéi u vidu navedeno, treba re¢i da je stalnim pracenjem aktuelne problematike
koriséenja i upravljanja reklamnim prostorom na teritoriji nade opstine dat znacajan doprinos
na unaprijedenju rada D.0.0. ,,Mediteran reklame* Budva, kao i na planu podizanja nivoa
kvaliteta usluga reklamiranja na otvorenom prostoru.

Svi reklamni objekti u svojini D.0.0. ,,Mediteran reklame* Budva posebno su obradeni
i inkorporirani u odgovarajuéi katalog ponude reklamnih objekata, kako bi potencijalni zakupci
mogli lake odabrati lokaciju na kojoj Zele da se nade njihova reklama. Takode, oni su
postavljeni i na sajtu privrednog Drustva, kako bi informacije o njima bile dostupne Sto vecem
broju zainteresovanih korisnika, a sve dodatne informacije o istima moguce je dobiti i od same
Sluzbe za marketing i zakup reklamnih objekata.

U cilju unaprjedenja poslova upravljanja reklamnim prostorom na podru¢ju Opstine
Budva, izradeni su normativi i smjernice za postavljanje reklamnih objekata na postojeim
gradevinskim objektima, uz maksimalnu primjenu standarda urbanog i grafickog dizajna.
Njime su predvideni materijali od kojih reklamni objekat treba biti izraden, preporucene
dimenzije, na¢in osvjetljenja, izgled, udaljenost od spoljnje kote saobracajnice i sl.

Najobimniji dio posla u okviru Sluzbe za upravljanje reklamnim prostorom d.o.o.
_Mediteran reklame* Budva, predstavlja zapravo izdavanje tehnikih uslova i rjeSenja o
oglaavanju za sve reklamne objekte na teritoriji nage opstine, koje prethode izradi rjeSenja o
naplati lokalne komunalne takse. Takode, znacajan dio iz te djelatnosti predstavlja i izmjena tih
Rjesenja ili njihovo ponistavanje u situacijama kada dolazi do izmjene u broju reklama, mjestu,
odnosno njihovom uklanjaju sa terena.

U toku 2023. godine prispjelo je 679 zahtjeva za postavljanje reklamnih objekata na
teritoriji opstine po kojima je postupano, dok je 2024.godine prispjelo 479 zahtjeva, dok su
ostala Rjesenja donijeta po sluzbenoj duznosti. U skladu sa svim tim, izdato je 1611 tehnickih
uslova, kao i odobrenja za postavljanje objekata za oglasavanje. Od toga, napravljeno je Cak
1073 ugovora o ogladavanju. Tokom izvjeStajnog perioda, prispjelo je 32 obavjestenja o
uklonjenim reklamnim objektima po osnovu ¢ega su radene izmjene rjeSenja.

Kod rjeSavanja zahtjeva za postavljanje reklamnih objekata posebna paZnja je
posveéena zoni Starog grada Budva, kako bi se Sto kvalitetnije ispostovali odgovarajuci
zahtjevi, standardi i rjeSenja kojima se respektuje uspostavljeni rezim zastite graditeljskog i
spomenickog nasljeda ovog starog gradskog jezgra.

Nadalje, u saradnji sa Komunalnom policijom vrSen je redovni nadzor u oblasti
koriséenja reklamnog prostora na teritoriji opstine Budva. Tako je obavljena kontrola gotovo
svih reklamnih objekata na terenu za koje nisu podnijeti zahtjevi za legalizaciju i Komunalnoj
policiji na postupanju poslato vise inicijativa. Ostvarena je takode puna saradnja sa ostalim
organima lokalne uprave, prvenstveno sa Sekretarijatom za komunalno - stambene poslove u
pogledu obezbijedenja saobraéajnih saglasnosti za postavljanje reklamnih objekata pored
magistralnih i opstinskih puteva.

U cilju jacanja informativne osnove privrednog Drustva unaprijeden je sajt koji pruza
osnovne informacije o djelatnosti i poslovanju D.0.0. ,Mediteran reklame® Budva, vazeéim
propisima, odlukama, sopstvenoj reklamnoj ponudi, cjenovnoj politici, raznim obavjestenjima,
osnovnim informacijama i drugo. Time je omogucena laksa i efikasnija komunikacija sa
poslovnim partnerima i potencijalnim klijentima.



U godini za nama ucestvovali smo u viSe radio i televizijskih prenosa, te pokusali da
djelujemo na percepciju javnosti o vaznosti rada DruStva, izgledu reklamne ponude,
informisanju o uklanjanju nelegalnih aktivnosti na terenu i drugo. Trudili smo se da budemo
usmjereni na gradane i gradanke, gajeci otvorenost i transparentnost preduzeca, $to nas dodatno
obavezuje da ulaZemo napore kako bi javnost obavijestili o svim naSim aktivnostima,
procesima, kako bi zajedno imali prilike da sagledamo u€inke naSeg rada.

S tim u vezi, donosili smo odluke u domenu ove oblasti u kljuénim sferama koje uticu na
kvalitet samog izgleda grada, te boljitak u smislu pobolj$anja same turisti¢ke privrede, ponude,
koje opet, direktno uti¢u na sam imidZ grada.

2.4. Odnos sa Upravom za saobracdayj

Objektivni limit i prag ogranicenja u planskom osmisljavanju i koherentnom upravljanju
reklamnim prostorom predstavljalo je nekada$nje preplitanje nadleZnosti za postavljanje
reklamnih objekata izmedu ,,Mediteran reklama® i Uprave za saobracaj Crne Gore (do nedavno
Direkcije za saobraéaj). Otuda je na terenu izraZena neuskladenost reklamnih objekata u obliku,
dimenzijama, materijalima i prostornoj kompoziciji. U cilju rjeSavanja tog problema i
razgraniéenja samog reklamnog prostora, od strane drZzavnih organa donesen je sredinom 2022.
godine pravni dokument, kojim je naSoj firmi dato na upravljanje kompletno podrudje sa
fundiranim reklamnim objekatima u okviru budvanske opstine, a pored postojecih magistralnih
puteva. Nakon toga, teZilo se na unificiranju i estetskom upodoljavanju postavljenih fundiranih
objekata uz magistralne pute duZ opstine, a gore pomenuti Program i njegove smjernice ée
dodatno pojacati regulisanje, pozicioniranje i propisivanje izgleda istih.

S tim u vezi u Sluzbi za upravljanje reklamnim prostorom opstine Budva jo$ je u 2023 .
godini napravljen detaljan elaborat sa popisom, mikrolokacijama i slikama svih fundiranih
objekata duz cijele teritorije OpStine Budva. Kako se, u komunikaciji sa Upravom ispostavilo
da mnogi od njih nemaju rjeSenja o postavljanju izdatim od strane Uprave, evidentirani su
tokom 2024.godine oni koji se nalaze u tzv. sivoj zoni i ¢ije ¢e naknadno uvodenje u legalne
tokove biti predmet dalje saradnje naSeg preduzeca i Uprave za saobracaj i u buducée.

Posebno je potrebno istaci da je detaljnom analizom istih, uoen ogroman broj onih koji
svojim izgledom i zapuStenim stanjem devastiraju prostor na kojem se nalaze i ruze kompletnu
estetsku sliku tog ambijenta, te ¢e se njihovim uklanjanjem stanje na terenu znacajno
unaprijediti.

Veliki broj tih nelegalnih objekata ni dimenzijama niti propisima o saobracajnoj
bezbjednosti nije postavljen u skladu sa smjernicama, pa je u izvjestajnoj godini kontinuiranim
radom na njihovom prorjedivanju, unificiranju i bezbjednom postavljanju u smislu saobracaja.
Posebno treba istaci da je u saradnji sa Komunalnom inspekcijom i Komunalnom policijom
opstine Budva na samom terenu uklonjen znacajan broj nelegalnih objekata u 2024. godini,
medutim i u narednom periodu treba nastaviti navedene aktivnosti, a sve sa ciljem uredenja

prostora.
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S tim u vezi, osmisljen je niz prijedloga koje smo pocetkom 2024. godine predstavili i
Upravi za saobracaj i opitinskom sekretarijatu u cilju konatnog rjeSavanja problema kako bi
smo devastirani prostor uredili i sve fundirane objekte za oglasavanje uskladili sa smjernicama
propisanim za njihovo postavljanje.

2.5.Nadzor nad reklamnim objektima

U toku 2024. godine sluzba nadzora ,Mediteran reklama* je sacinila 1.757 zapisnika o
istaknutim reklamnim porukama, natpisima i oznakama na teritoriji opstine Budva.

Svaki od ovih reklamnih objekata je od strane nadzornika fotografisan i evidentiran, sa
svim prate¢im i neophodnim podacima. Osim redovnih godisnjih kontrola (koje se odnose na
stalne korisnike) i ljetnjih kontrola (sezonskih korisnika), nadzornici su duzni evidentirati svaku
promjenu u broju i dimenzijama reklamnih objekata i tokom Cestih vanrednih popisivanja
reklamnih objekata na terenu duZ cijele opstine, te se u narednom periodu, imajuci u vidu porast
samih poslovnih jedinica u na3oj opstini, odnosno povecavanjem broja istaknutih reklamnih
objekata kao i dopunom nadleZnosti ovog Drustva razmotrili smo i pove¢anje broja izvrilaca
u samoj sluzbi nadzora, a sve u cilju sveobuhvatne kontrole na terenu, kao i otklanjanja
moguénosti za nastajanje propusta u radu.

Nadalje, pojaganim nadzorom na terenu uspostavljena je potpunija evidencija nelegalno
postavljenih reklamnih panoa. Svi ovakvi sludajevi su procesuirani prema nadleznim drzavnim
organima. U tom kontekstu Komunalnoj policiji i Komunalnoj inspekciji opstine Budva je, u
izvjestajnom periodu, upuéeno je vise inicijativa za ispitivanje statusa nelegalno postavljenih
objekata.

Po potrebi, vriena je postavka, odnosno skidanje i uklanjanje reklamnih plakata na
sopstvenim citylight-ovima, a po konkretnim zahtjevima zakupaca. Najzad, nadzornici d.o.o.
., Mediteran reklame* Budva su taksenim obveznicima urucivali rjeSenja o utvrdivanju taksenih
javnih prihoda i zaklju¢aka o prinudnoj naplati, koji su prethodno vraéani iz poSte sa naznakom
da se radi o ,nepoznatoj adresi*, te je na taj nacin uloZen dodatni napor zaposlenih, koji je u
krajnjem pokazao rezultat i pored &injenice da se posta vracala sa vrlo poznatih i vidljivih
lokacija u naSem gradu. Na taj nacin smanjili smo troskove firme prema Posti CG, i ostvarili
dodatne benefite, a sve sa ciljem ostvarivanja ustede, te to vece dobiti.

2.6. Odludivanje i pravna zastita

Odbor direktora , Mediteran reklame* je tokom izvjestajne godine odlucivao o svim
pitanjima iz osnovne nadleznosti i djelatnosti privrednog drustva. Tako je u 2024. godini
odrzano 11 sjednica Odbora direktora.

Imajuéi u vidu da se Drustvo nalazi stoprocentno u vlasnistvu Opstine Budva, D.O.O.
,Mediteran reklame* Budva su obavezne da, za nabavku roba i usluga, kao i za ustupanje
izvodenja radova, primjenjuju Zakon o javnim nabavkama.
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S tim u vezi treba re¢i da u izvjeStajnom periodu ovo privredno drustvo nije sprovelo niti
jedan otvoreni postupak za nabavku i ugradnju novih objekata, dok je za reparaciju istih
odvojen dio sredstava kao i svake godine. Ukupno su u skladu sa ¢lanom 3 stav 2 Pravilnika o
javnim nabavkama zakljucena su 3 ugovora. Ostale jednostavne nabavke na osnovu ¢lana 3
stav 1 Pravilnika prihvadene su putem faktura tj. redovnom nabavkom. Izvjestaj o evidenciji
javnih nabavki, dostavljen je u zakonskom roku Ministarstvu finansija.

Na rjeSenja privrednog drustva o utvrdivanju lokalne komunalne takse uloZeno je 6 zalbi.
Po ovim Zalbama odlucivali su ,,Mediteran reklame™ (u prvom stepenu — 1 Zalba) i Glavni
administrator opStine Budva (u drugom stepenu — 5 Zalbi).

Kroz djelovodni protokol u 2022. godini evidentirano je 4.101 akt, dok je u 2023.godini
evidentirano 5.068 akata, a 2024.godine 4.261 akt. Sa druge strane, broj evidentiranih predmeta
kroz upisnik predmeta upravnog postupka 2022.godine iznosio je 930 upisanih akata, dok je u
2023.godini evidentirano 1.133 akta, a 2024 godine 947 akata.

U upravnim postupcima tokom 2024.godine, postupajué¢i po 8 Zahtjeva za pristup
informacijama od javnog znacaja, donijeto je ukupno 8 Rjesenja, od kojih 3 RjeSenja kojima se
usvaja Zahtjev za pristup informacijama, 5 RjeSenje kojim se odbija Zahtjev za pristup
informacijama.

Takode usvojen je i Plan integriteta Drustva za period 2024-2026.godine, koji je uredno
dostavljen Agenciji za sprjecavanje korupcije u zakonskom roku.

Tokom 2024.godine, izluéena je arhivska grada iz ranijeg perioda i to u ukupnom obimu
od 16,10 duznih metara.

3. IZVJESTAJ O FINANSIJSKOM POSLOVANJU
3.1.Bilans uspjeha

U nastavku ovog Izvjestaja o radu ukratko ¢emo se osvrnuti na ostvarene pokazatelje
poslovanja ,,Mediteran reklama" u protekloj 2024. godini, koji su iskazani kroz za to propisane
obrasce za Bilans uspjeha i Bilans stanja.

S obzirom da se ekonomsko- finansijsko poslovanje D.0.O. ,Mediteran reklame*
Budva u proteklom periodu odvijalo u uslovima djelovanja globalne ekonomske krize, moze se
konstatovati da je ono u 2024. godini bio rezultat negativnog poslovanja.

Tako je u izvje$tajnom periodu evidentiran ukupan prihod ( kao zbir svih ostvarenih
poslovnih, finansijskih i ostalih prihoda) u iznosu od 992.024,83 €, a planiran je u iznosu od
926.000,00 €. Ukupni rashodi ( kao zbir svih ostvarenih poslovnih, finansijskih i ostalih
rashoda) u iznosu od 1.053 075,66 €. Isti su planirani 854.361,00 €.

U sledeéem tabelarnom prikazu, dajemo iskaz o ukupnom rezultatu (bilansu
uspjeha) na kraju 2024. godine, kao i njegovo poredenje sa prethodnom godinom:
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Grupa racuna, | POZICIJA Redni | Tekuéa Prethodna
racun broj | godina godina
1 2 3 5 6
60i61 1. Prihodi od prodaje - neto prihod 201 963.646 863.212
«;b%stall prihodi iz poslovanja (205 do 204 28995 29263
64165 a) Ostali prihodi iz redovnog 205 16.180 20.599
poslovanja ) )
67, 6911692 b) Ostali prihodi iz poslovanja 206 12.045 8.664
5. Troskovi poslovanja (209+210) 208 -180.455 -161.120
50151 %) Na_bavna Erljednc)st prodate robe i 209 24,653 31.728
troSkovi materijala
53, 54155 b) Ostali trodkovi poslovanja
(amortizacija, rezervisanja i ostali 210 -155.792 -129.392
poslovni rashodi)
6. Troskovi zarada, naknada zarada i
ostali li¢ni rashodi (212+213) 2IL | ESAEA | AR08
52 (dio) a) Neto troskovi zarada, naknada
zarada i li¢ni rashodi 212 -611.586 "356.622
57,5911592 8. Ostali rashodi iz poslovanja 290 -165.308 71.842
I. Poslovni rezultat
(201+2024203+204-208-211-217-220) | 221 | -108.949)  -45.463
11. Ostali prihodi po osnovu kamata,
kursnih razlika i drugih efekata 230 154 382
ugovorene zastite (231 do 233)
662 (dio),663 ¢) Finansijski prihodi po osnovu
(dio),664 tekucih potraZivanja od nepovezanih 233 154 382
(dio),669 (dio) pravnih lica
I1. Finansijski rezultat
(222+226+230+234-237) 241 154 382
111. Rezultat iz redovnog poslovanja
prije oporezivanja (221+241) @t ~108:757 o
V. Rezultat prije oporezivanja
(242+243) 244 -108.795 -45.081
14. Poreski rashod perioda (246+247) 245 8344 1635
722 2. OdloZeni poreski rashodi ili prihodi 47 _8.344 1.635
perioda ' )
15. Dobitak ili gubitak nakon
oporezivanja (244-245) &8 ~L1T.124 45445
IX. Neto sveobuhvatni rezultat
(248+259) 260 -117.139 -43.446

Kao 3to se na osnovu uvida u navedeni tabelarni prikaz moZe zakljuciti, u izvjestajnom
periodu su realizovani poslovni prihodi u kumulativnom iznosu od 963.646,08 €, a planiran je

u iznosu od 926,000 €.
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Poslovne prihode D.0O.0. ,Mediteran reklame® Budva predstavljaju: prihodi od davanja
u zakup sopstvenih reklamnih objekata: isti su ostvareni u ukupnom iznosu od 258.414,89 € a
planirani u iznosu od 225.000 €. Drugi po znacaju poslovnih prihoda su prihodi od naknade,
ostvareni su u iznosu od 412.868,59 €, a bili su planirani u iznosu od 330.000,00 €. Lokalna
komunalna taksa za istaknute reklamne poruke, natpise i oznake, koja je ostvarena u visini od
140.910,80 €, a bila planirana u iznosu od 130.000,00 €. Zatim naknada za bilborde uz drzavne
puteve, ostvarena u visini od 151.451,80 €, a planirana je u iznosu od 130.000,00 €.

Ostali poslovni prihodi koje se odnose na refundacije bolovanja ostvareni su u iznosu
od 16.179,96 €.

Finansijski prihodi D.O.0O. ,Mediteran reklame® Budva u 2024. godini ostvareni su u
iznosu od 153,54 €. Odnose se na prihode po osnovu kamata, kursnih razlika 1 drugih efekata
ugovorene zastite.

Najzad, ostali prihodi privrednog drustva ostvareni su u iznosu od 12.045,25 €. U ostale
prihode spadaju: prihodi od smanjenja obaveza 8.612,72 €, prihodi od naplate indirektnog
potraZivanja fakture 730,00 €, prihodi od administrativne takse po zahtjevu 35,00 €, ostali
vanredni prihodi 1.002,83 €, ostali prihodi po osnovu naplaéenih penala, naknada troskova
postupaka prinudne naplate i dr 429,61 €, prihodi od naplacenih troSkova javnog izvrsitelja
1.235,09 €.

Ukupni prihodi privrednog drustva na kraju 2024. godine iznose 992.024,83 €.

S druge strane, poslovni rashodi ,,Mediteran reklama® na kraju 2024. godine, iskazani
su u iznosu od 1.053 075,66 €.

U poslovne rashode spadaju: troSkovi materijala, isti su planirani (20.450,00 €), a
ostvareni (24.652,54€), veéi od planiranih imajuéi u vidu porast cijena na trzistu, kao i broja
zaposlenih, troskovi neto zarada, planirani su (436.723 €), a ostvareni su (490.166,33 €), isti
su vedi od planiranih imajuéi u vidu porast neto zarada, troSkovi poreza i doprinosa na teret
zaposlenog i poslodavca planirani su (139.316,00 €), a ostvareni u iznosu od (143.483,81 €).
Isti su po osnovu naknada ugovora o djelu planirani su (39.500,00 €), ostvareni su (48.887,00
€). tro8kovi drugih primanja zaposlenih planirani su (68.000,00 €), isti su ostvareni (35.437,43
€). Troskovi naknade Odboru direktora planirani su (16.302,00€), a iznosili su (17.089,00 €),
troskovi pomo¢i i sponzorstva planirani su (9.000,00 €) a ostvareni su (11.700,00€), troskovi
amortizacije planirani su (63.000,00 €), a iznosili su (46.960,51€), rezervisanja za naknade i
druge benificije zaposlenih ostvareni su u izosu (18.068,13 €), ostali poslovni rashodi (troskovi
PTT usluga, troskovi odrZzavanja opreme, troSkovi advokatskih usluga, troSkovi
ratunovodstvenih usluga, osiguranje opreme, zaposlenih lica i objekta...) planirani su
(71.070,00 €), a ostvareni (79.262,96 €).

Ostali rashodi kumulativno planirani (67.300,00 €), a isti su iznosili (165.305,22
€). Tu spadaju rashodi iz ranijeg perioda, planirani (5.000,00 €), a ostvareni (48.241,83
€), indirektni otpis potraZivanja, planirani (62.000,00 €) a ostvareni (114.134,41 €). Ostali
rashodi su planirani (300,00€), a ostvareni (1.272,53 €). Tu spadaju gubici po osnovu prodaje i
rashodovanja opreme, direktni otpis potraZivanja od kupaca za taksu, za bilborde za naknadu, i
za naknadu za bilborde.

"



Sudeljavanjem ostvarenih poslovnih prihoda i poslovnih rashoda dobija se poslovni
rezultat koji je negativan i u visini (108.794,54 €). Isti je planiran kao neto profit na iznos od
7.739€. Kada se na ovako realizovani poslovni rezultat doda ostvareni finansijski rezultat u
iznosu od 154,00 €, kao i kada se urauna odloZeni porez (8.344,00€), iskazuje se negativan
finansijski rezultat iz redovnog poslovanja u iznosu od (117.139,00 €).

3.2.Bilans stanja

Ukupna vrijednost aktive, odnosno pasive u bilansu stanja D.O.O. ,Mediteran reklame*
Budva na kraju 2024. godine iznosila je 1.309.153,00. S tim u vezi treba konstatovati da u
aktivi ovog privrednog Drustva dominiraju stalna imovina (nekretnine i oprema) u iznosu od
587.323,00 € i obrtna sredstva (gotov novac i potraZivanja) u visini od 721.830,00 €.

S druge strane, u pasivi bilansa stanja dominira iskazani osnovni kapital u iznosu od
1.520.253,00 €, statutarne rezerve 6.945,00 €, gubitak tekuce godine ( 117.138,00 €), dugorocna
rezervisanja i obaveze 60.713,00 €, kratkoro¢ne obaveze i kratkorocna rezervisanja 19.966,00
€.

1(-;31;‘:‘:1[:12; POZICLIA Redni | Tekuéa Prethodna godina
v o broj | godina - krajnje stanje
racun
1 2 3 5 6
AKTIVA
B. STALNA IMOVINA ( 515.396
003+008+016 ) 002 | 587.323
II. NEKRETNINE, 515.396
POSTROJENJA, OPREMA |
BIOLOSKA SREDSTVA | 008 | 38732
(009+010+011+015)
288 C. ODLOZENA PORESKA | 1, 4.725
SREDSTVA
D. OBRTNA SREDSTVA E 743.144
(026+031+039+0431044) | 02 | 721830
I. ZALIHE (027 do 030) 05 | 9:007 239
15 4. Dati avansi 030 9.097 239
II. KRATKOROCNA 246.255
POTRAZIVANIJA (032 do 031 252.200
035)
1. Potrazivanja od kupaca 209.739
202,203, 032 212914
209(dio)
4. Ostala potrazivanja n 36.516
(036+037+038) fa |82
223 4.1. PotraZivanja za vise 4 7.352
placen porez na dobit 036 332
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21 4.3. Ostala nepomenuta 29.164
22,0sim | potraZivanja 038 31.934
223
24 [V. GOTOVINA NA 493.650
RACUNIMA 1U 043 | 459.033
BLAGAJNI
F. UKUPNA AKTIVA 1.263.265
(001-+002+024+025+045) | 946 | 1309193
PASIVA
A. KAPITAL 1.224.344
(102+103+104+105+111+11 | 101 1.224.856
0)
30 I. OSNOVNI KAPITAL 102 1.520.253 1.520.253
IV.REZERVE 6.945
(106+107+108+109-110) 10 5949
322(dio) | 2. Statutarne rezerve 107 6.945 6.945
330 Revalorizacione rezerve 109 117650
VI. NERASPOREDJENI -302.854
DOBITAK ILI GUBITAK 111 -419.992
(112+113-114-115)
350 3. Gubitak ranijih godina 114 302,854 -259.408
351 4. Gubitak tekuce godine 115 117.138 | “43-446
B. DUGOROCNA 3.799
REZERVISANJA I
DUGOROCNE OBAVEZE 117 60.713
(118+122)
[. DUGOROCNA 3.799
REZERVISANIJA (119 do 118 60.713
121)
404(dio) | 1. Rezcmsap_)a za nakngde 1119 60.713 3.799
druge beneficije zaposlenih
498 C. ODLOZENE PORESKE
OBAVEZE 125 3.618
E. KRATKOROCNA 35.122
REZERVISANIJA I
KRATKOROCNE 121 (19908
OBAVEZE (128+129)
I KRATKOROCNE 35.122
OBAVEZE (130 do 137) sl a
430 ?.-?rlmlj?n avansi, 132 7484 17.988
depoziti i kaucije
433, 4. Obaveze prema 11.915
434, dobavljac¢ima 133 2.904
440-449
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8. Ostale obaveze iz
poslovanja i ostale
kratkoro¢ne obaveze (138 do
142)

137

9.578

5.219

45146

8.2. Ostale kratkorocne
obaveze

139

5.087

101

4748
osim
481

8.3. Obaveze po osnovu
poreza na dodatu vrijednost i
ostalih javnih prihoda

140

4.491

5.118

G. UKUPNA PASIVA
(101+117+125+126+127+14
3)

144

1.309

153

1.263.265

4. ORGANIZACIONA STRUKTURA I ZAPOSLENI

Na kraju 2024. godine ,Mediteran reklame* d.o.0. Budva je zaposljavalo 50 zaposlenih
lica na neodredeno vrijeme i 1 zaposleni na odredeno vrijeme (V.D. Izvrsni direktor), ukupno
51 zaposleni.

U organizacionom pogledu DOO ,,Mediteran reklame® su strukturirane kroz dva sektora
i tri sluzbe, 1 to:

- Sektor za pravne, opste i kadrovske poslove,
- Sektor za ekonomsko- finansijske poslove,

- SluZba za nadzor reklamnog prostora,

- SluZzba za zakup reklamnog prostora,

- SluZba za upravljanje i naplatu taksenih i drugih javnih prihoda.

Treba istaéi da su u 2024. godini u organizaciono postavljenim sektorima i sluZbi
rukovodili rukovodioci sektora i sluzbi, dok je sa privrednim drustvom rukovodio (V.D.) Izvr3ni
direktor u koordinaciji sa predsjednicom i ¢lanovima Odbora direktora.

Kvalifikaciona struktura zaposlenih na dan 31.12.2024. godine imala je sjedeci izgled,

ito:
Redni broj Skolska sprema Broj zaposlenih
1. VSS 16
2, VSS 10
3 SSS 25
UKUPNO 51

Starosna dob zaposlenih:

Starosna dob od 20-35

14

Starosna dob od 35-45

27
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[ Starosna dob od 45-55 10

Polna struktura:

Zene 29
Muskarci 21

Svi zaposleni su, u granicama svojih radnih obaveza i moguénosti, dali odgovarajuci
doprinos u realizaciji programa rada, kao i u ostvarenju poslovno- finansijskih rezultata DOO
.Mediteran reklama® u 2024. godini.

5. ZAKLJUCAK

Imajuéi u vidu sve naprijed navedeno, treba re¢i da su ,,Mediteran reklame™ d.o.o. Budva
u izvjestajnoj 2024. godini, realizovale veoma dinami¢nu poslovnu aktivnost, §to je rezultiralo
sa relevantno znacajnim ekonomsko - finansijskim i drugim u€incima. Gotovo svi poslovni
zadaci, predvideni Programom rada privrednog Drustva za 2024. godinu, uspjesno su ispunjeni.
U izvjestajnoj godini, Drustvo se prevashodno fokusiralo na uredenje reklamnog prostora na
teritoriji OpStine Budva, reparaciji i redovnom odrZavanju objekata, posebno uZeg gradskog
jezgra i Starog Grada, kako bi grad zadrZao vizuelni identitet, kao metropola crnogorskog
turizma. Kroz odobrenja za postavljanje oglasnih povriina, ovo Drustvo je postupalo u skladu
sa Zakonom o komunalnim djelatnostima, vaZecih opStinskih Odluka i RjeSenjima nadleznog
organa za zaStitu spomenika kulture. Drustvo se takode, u skladu sa finansijskim
moguénostima, posvetilo 1 na afirmisanju svih vidova sportskih aktivnosti, kulturnih
manifestacija i pomodi, te ée se truditi da i u narednim godinama nastaviti isti trend.

Vazno je istaci da se poslovanje ovog privrednog drustva u 2024. godini odvijalo kao i
prethodnih godina, u osjetno restriktivnom poslovnom ambijentu. Zbog godine koja je nosila
brojne izazove, teSke ekonomske posledice po privredu, inflaciju, zatim priliv inostranog
kapitala i novootvorenih firmi, koje se u mnogome odrazilo na naplatu potraZivanja lokalne
komunalne takse u izvjeStajnom periodu. PrevazilaZenju ovih problema je doprinijela dobra
organizacija rada, efikasno upravljanje i zalaganje zaposlenih.

Prihodi po svim gore navedenim osnovama u 2024. godini bili su na zadovoljavajué¢em
nivou i bitno je ista¢i da smo ovoga puta premasili zadate ciljeve i planirane iznose prihoda.
Uprkos globalna ekonomska kriza u svijetu, koja je donijela brojne izazove po kompletnu
privredu i poslovanje mnogih privrednih subjekata, te tako znaCajno uticalo na ovo Drustvo,
povecéan broj radnika, dodatno zalaganje i i znacajan priliv stranih investitora u na$ grad dovelo
je do ouvanja veéine prihoda ili ¢ak povecanja odredenih.

Sto se ti¢e rashoda, treba ista¢i da su oni u 2024. godini bili dobro planirani u odnosu
na 2023.godinu. Razlog za to je i Cinjenica da je jedan od glavnih ciljeva Drudtva bilo
smanjivanje rashoda na najmanju moguéu mjeru, usljed sve prisutnije ekonomske krize
izazvane ratnim deSavanjima i brojnim raseljenim licima, imajuci u vidu rast cijena na trZitu,

™
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pro$irivanje kapaciteta, kao i zna¢ajnim novinama u samoj ponudi, te digitalizaciji usluga i
omoguéavanju boljeg pristupa kako za gradane, tako i olak3avanje rada za zaposlene u firmi.

Uprkos nepovoljnom ekonomskom ambijentu i Cestim problemima u naplati dospjelih
potrazivanja D.0.0. ,,Mediteran reklame* su, poput ranijih poslovnih godina i u 2024. godini
blagovremeno izmirivale sve dospjele obaveze prema zaposlenima, dobavljacima i drugim
povjeriocima, i mogu ista¢i da nije bilo ka3njenja te da redovno Drustvo izmiruje svoje obaveze.

Ono 3to je najvaznije napomenuti da Drustvo, pored svih negativnih ckonomskih
posledica po privredu i poslovanje privrednih subjekata, nije kreditno zaduZivano, ¢ime je
nastavilo trend da bude jedno od rijetkih preduzeéa na teritoriji opstine Budva koje nema
zaduZenja i potrazivanja treéih lica, a da pritom ovo drustvo jedno od rijetkih koje nije korisnik
budzetskih sredstava Opstine Budva.

U toku 2024. godine, rukovodstvo, zaposleni, struéne sluzbe i Odbor direktora
privrednog Drustva, bili su potpuno angaZovani na dosljednoj implementaciji postojece Odluke
o lokalnim komunalnim taksama i Odluke o oglaSavanju na teritoriji Op3tine Budva, kojom su
propisani uslovi, nacin i postupak oglasavanja na teritoriji Opstine Budva, za Cije sprovodenje
je zaduZeno ovo Drustvo kao nadleZni organ za uredenje reklamnog prostora.

Razumije se, to obavezuje rukovodstvo, zaposlene radnike i Odbor direktora da, i u tako
izmijenjenim i zao$trenim uslovima privredivanja, iznadu i uspostave Sto efikasniji model
poslovanja, kako bi se time obezbijedila nasuSna ekonomska odrZivost privrednog drustva
tokom 2025.godine, kao i sljedeé¢ih poslovnih godina. S tim u vezi, potrebno je obezbijediti
kontinuitet u pruZanju kvalitetnih usluga, vodeéi raduna o pracenju modernizacije objekata i
cjelokupne ponude, ali i finansijske odrzivosti, a prije svega potrebama naSeg grada, nasih
gradana i turisti¢ke privrede.

Obzirom na sve gore navedeno, ,,Mediteran reklame" su u 2024. godini bile posvecene
ostvarivanju svih onih razvojnih ciljeva i zadataka zbog kojih su i osnovane, uprkos brojnim
ograni¢enjima i nepovoljnim trZi¥nim i finansijskim prilikama sa kojima su se suocavale u
datom periodu.

Broj: /(£7/1
Budva, 11.04.2025.godine

v.d. Izvrsni direktor
Bo an "Nikolié
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