Na osnovu ¢lana 44 stav 1 tacka 49  Statuta Opstine Budva (..Sluzbeni list Crne
Gore — opstinski propisi~, broj 2/19)., Skupstina Opstine Budva. na sjednici od
2025. godine. donijela je

RJESENIJE

1. Daje se saglasnost na Program rada i Finansijski plan lokalnog javnog emitera
..Radio Televizija Budva™ d.o.o. za 2025. godinu

2. Ovo RjeSenje stupa na snagu danom donosenja. a objavice se u ..Sluzbenom listu
Crne Gore — op3tinski propisi™.

Broj:
Budva. 2025. godine

SKUPSTINA OPSTINE BUDVA
PREDSJEDNIK,
Petar Odzi¢

Obrazlozenje

Pravni osnov za donoSenje Rje3enja sadrzan je u ¢lanu 44 stav 1 tacka 49 Statuta Opstine
Budva (..Sluzbeni list Crne Gore — opstinski propisi*, broj 2/19), kojim je propisano da
Skupstina daje saglasnost na plan razvoja, program rada i druga programska akta javnih
sluzbi ¢iji je osniva¢ Opstina. Zakonom o audiovizuelnim medijskim uslugama. ¢lanom
48 tacka 5 ("Sluzbeni list Crne Gore". br. 54/2024) propisano je da je javni emiter
obavezan svake godine donijeti program rada i finansijski plan, kojima ¢e se utvrditi
aktivnosti 1 programske obaveze. kao i potrebna finansijska sredstva za njihovu
realizaciju.

Savjet ..Radio Televizije Budva™ donio je. na 116. sjednici odrzanoj 17.03.2025. godine.
Odluku broj 08/1 o usvajanju Programa rada ..Radio televizije Budva™ za 2025. godinu
broj 142/1 od 14.03.2025. godine i Odluku broj 08 o usvajanju Finansijskog plana ..Radio
Televizije Budva™ za 2025. godinu, broj 143/1 od 14.03.2025. godine.

Obradivac:
SEKRETARIJAT ZA DRUSTVENE DJELATNOSTI
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Savjet Radio Televizije Budva
Broj: 08/1
Budva, 17.03.2025. godine

Na osnovu ¢lana 25. Odluke o osnivanju Radio Televizije Budva br. 0101-215/1 od 10. aprila 2012.
godine, ¢lana 19. i 22. Statuta Radio Televizije Budva i €lana 5. Poslovnika o radu Savjeta Radio
Televizije Budva, Savjet Radio Televizije Budva, dana 17.03.2025. godine na 116. sjednici donio
je:

ODLUKU

o usvajanju Programa rada Radio Televizije Budva

za 2025. godinu

1. Usvaja se Program rada Radio Televizije Budva za 2025. godinu broj 142/1 od
14.03.2025. godine.

2. Program rada Radio Televizije Budva za 2025. godinu bi¢e dostvaljen nadleinoj sluzbi
Opstine Budva.

Obrazloienje

Program rada Radio Televizije Budva za 2025. godinu broj 142/1 od 14.03.2025. godine koji je
sacinila nadleina sluiba, dostavljen je predsjedniku i ¢lanovima Savjeta. U materijalu je detaljan
program rada Radio Televizije Budva za 2025. godinu koji obuhvata: program rada Televizije
Budva, program rada Radio Budve, internet portal, marketing sluzbu, program razvoja tehnike
Radija i Televizije Budva i plan finansijskih ulaganja u tehniku Radija i Televizije Budva za 2025.
godinu.

Na osnovu izloZzenog odluéeno je kao u dispozitivu.

o

Predsjednica Savjeta,
dr Nada Puri¢




PROGRAM RADA
RADIO TELEVIZIJA BUDVA
2025. GODINA
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uvob

Programsko — produkcioni plan Radio Televizije Budva za 2025. godinu bi¢e obogacen novim
sadrzajima.

Plan nam je da kvalitetnijom programskom Semom i sadrzajima i dalje drzimo paznju i
povjerenje nasih gledalaca.

Informativni program  nastavit ¢emo sa istinitim i nepristrasnim informisanjem.
Nastavicemo da pratimo sve aktivnosti lokalne samouprave, bicemo tu za potrebe nasih
gledalaca a sadrzaj cemo prilagodavati njihovim potrebama.

Unapredivat cemo postojece emisije po kojima smo prepoznatljivi.

Povecat ¢emo sopstvenu produkeiju i koprodukeiju kao i ukupan obim programa.

Planiramo 1 da ostvarimo ranije planirane emisije koje nisu koje nismo stigli da realizujemo u
prethodnom periodu.

Cilj je da povecamo kvalitet sadrzaja, da utvrdimo savremene trendove, da edukujemo stvaraoce
kroz master klas radionice ali 1 gledaoce prikazivanjem recentnih ostvarenja..

U predhodnom periodu smo uz pomoé¢ Opstine i racionalizacijom svijih troSkova, uspjeli da
obnovimo televizijsku i radijsku opremu §to nam omoguéava da realizujemo navedeni Plan.
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PLAN RADA TV BUDVA ZA 2025. GODINU

uvobD

TV Budva je poslovna jedinica LJE RT Budva koja funkcioniSe u skladu sa Zakonom o elektronskim
medijima. prati i primjenjuje preporuke Agencije za audiovizuelne medijske usluge Crne Gore, a kako je
u osnovi Lokalni javni emitter ¢ija je uloga u pravovremenom i objektivnom izvjedtavanju stanovnista od
izuzetnog znacaja za siru drudtvenu zajednicu, program i plan rada je konceptualno planiran da budu
zadovoljeni propisani standardi, objektivnost, pravovremenost, nepristasnost i da pri tom budu
primjenjeni i ispoStovani novinarski kodeksi. rte da se adekvatno odgovori programskom zadatku.

Zakon o clektronskim medijima Crne Gore, koji je donijela Skupstina Crne Gore jula 2010. godine, jasno
definise nacin osnivanja 1 finansiranja lokalnih javnih emitera.

U skladu sa pomenutim zakonom sustina i obaveza lokalnih javnih emitera je proizvodnja 1 emitovanje
programa koji. izmedu ostalog, afirmide ostvarivanje prava manjinskih naroda, ostvarivanje ljudskih i
politickih prava gradana. ocuvanje ernogorskog nacionalnog 1 kulturnog identiteta, podsticanje kulturnog
stvaralastva. informisanje hea ostedenog sluha 1 vida i drugih.

Kako bi javni servis TV Budva na lokalnom nivou odgovorno, racionalno i u zakonskim okvirima,
ispunio zadate obaveze | na najbolji na¢in .a u skladu sa mogucnostima, odgovorio pozivu struke kroz
obavezno postovanje standarda. pripremi 1 realizaci)i plana rada za 2025. godinu pristupilo se racionalno i
uz sagledavanie angazovanost ljudskih i1 tehnicki raspolozivih kadrova.

Prilikom koncipiran oo podjele programskih sadrzaja vodilo se rac¢una i o tome da je u razhéitim
djelovima dana potrebno ponudit programske sadrzaje konceptualno prilagodenc zahtjevima gledalaca,
pravovremenom 1 objektivinom izvjestavanju.

U skladu sa tim. koncept 1 planirani program rada podijeljen je u cjeline, odnosno programske segmente,
kojim s¢ zadovoljavaju obaveze koje nasa medijska kuca, kao lokalni javni emiter i ima prema drustvenoj
zajednici

Plan radu 2a 2025 godinu ujedno je i razvojni, jer su njime predvideni programski sadrzaji kao odgovor
na zahtjeve medijskog trzista, ali 1 teznju da opstina Budva zadrzi primat na poziciji primorskog
regionalnog centra i prestizne turisticke destinacije, u ¢emu je uloga nase medijske kuce, kao promotera
destinacije 1 kulturno istorijskog nasljeda od izuzetnog znacaja. Kako je RT Budva. u skladu sa
organizacijom preduca drustvo ogranicene odgovornosti upravo se u vezi navedenih promotivnih
aktivnosti ogleda mogucnost angazovanog pristupa,

Televizia Budva enmituge program 24 sata dnevno | Sto na sedmicnom nivou predstavlja 10.080 minuta
televizijskog programa, ko da ovay podatak dovoljno govori o vaznosti dobrog i realnog planiranaja
programskil sadrzaja uz poStovanje programskih standard
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STRUKTURA PLANIRANOG PROGRAMA TV BUDVA
[. 01.2025-31. 12. 2025. godine

OPIS PLANIRANE STRUKTURE SOPSTVENE PRODUKCLIE

(naziv, trajanje i kratak opis sadrzaja emisije)

U skladu sa Planom rada LIF RT Budva -PJ TV Budva za 2025. godinu ,a u Zelji da poboljsamo
sopstvenu produkciu 'V Budva, u ovom dokumentu je sadrzan opis strukture sopstevne produkcije |
koja cc bit realizovana kroz Sest programskih segmenata:

-informativni program

-zabavni program

-dokumentarno obrazovni program
-kulturno umjemicks program
-djeciji program

-sportski program

Programski sadrzaji 12 soptvene produkeije u skladu su sa programskim standardima u elektonskim
medijima koncipirant su sa ciljem unaprijedenja medijskih sloboda. poveéanja uéeSca gradana u
kretranju medijske scene, transparentnosti , razvoja medijskog pluralizma i medijske pismenosti.

U segmentu mformativii program zastupljene su emisije iz sopstvene produkeije TV Budva .
INFORMATIVNI PROGRAM

-Polis-

U skladu sa . predlogom programskih sadrZaja, kada je rije¢ o informativnom programu, planirana je
realizacija centralne informativine emisije “Polis™ na dnevnom nivou, sa temama iz oblasti pokrivenosti -
ekonomske . socnalne | politicke, kulturno umjetnicke , obrazovne i sportske uz metco bilten . Broj
emitovanga , kopi podrazumijeva premijeru plus prvu reprizu na sedmiénom nivou bio bi 14 .Premijerni
termin conitovanja Polisa je od  19:00 do 19:30, a reprizni od 22:00 do 22:30 sata.u trajanju od 30
minuta

-Vijesti-

Kratka informativna forma. aktuelne vijesti iz opstine, zemlje i svijeta uz meteoroloiki bilten u premijerna
tri termina od 10:00 do 10:05 .od 12:00 do 12:05 i od 17:00 do 17:05 . Ukupan broj emitovanja na
sedmicnom nivou je |5 (radnim danima ). u trajanju od 05 minuta.

GCe
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“Tutrom 17 Budve™ ¢ enmisija kolaznog tipa kojom zapoginje radni dan I u kojoj su zastupljeni razgovori
sa kompetentnim gostima na predlozene teme .emituju se prilozi . servisne informaciye, kulturni i
sportski. kao i zabavni sadrzaji Emisija kojom se od ranih jutarnjih sati gledaoci upoznaju sa
aktuelnostrima 1z grada . regiona | drzave . Tokom jutarnjeg programa realizuju se | uklju¢enja novinara
reportera sa terena Plan je da se 2025, godine tokom ljetnjih mjeseci jutarnji program realizuje izvan
studija u primorshom ambijentu u neposrednoj blizini zgrade TV Budva kako bi se u vizuelnom smislu
unaprijedio programski sadrzay

Termini cnntovanga . emisije koja se realizuje radnim danima su: premijerni od 08:00 do 09:55 i reprizni
od 14:00 sati do 15:55 u trajanju od 115 minuta,

-Maoj grad-

Plan je da se kroz ovi emisiju pruzi podrika lokalnom stanovnistvu prilikom ukazivanja i rjeSavanja
problema koniunalno stambene prirode na lokalnom nivou. Uz oslukivanje potreba gradjana bili bi
otvorent telefont Tmejl adrese za postavljanje pitanja i trazenje odgovora u neposrednoj komunikaciji sa
kompetentnim licima 12 lokalne zajednice (nacelnici sekretarijata, komunalnih sluzbi I javnih oreduzeca
) .Termini emitovanja premijerni utorkom od 18:00 do 18:55 i reprizni srijedom i etvrtkom od 12:10 do
13:05 . traje 55 nunula.

--Nasa prava-

Prava zaposlemih . aradianske imicijative . zakonska regulativa 1 njena primjena u praksi, kao |
upoznavanje javnost sa eradjanskim pravima i obavezama u demokratskom drustvu | teme su emisije u
kojoj su gosti predstavnici zaposlenih i gradjana . kao i kompetentna lica iz institucija sistema. Emisija je
na programu svake srijede u terminu od 20:05 sati, reprizno emitovanje je subotom od 13:00 do 13:55,
traje 33 minuta

-Mediteranco-

Emisija o turizmu enmituje se svakog utorka od 20:05 do 21:00 premijerno i reprizno subotom od 11:00
do 11:35 U emisiji su zastupljene teme koje su neizostavni dio turisti¢kog grada, regije 1 drzave koja je
pozicinarana kao tusristicka destinacija. Zivot uz more, ljudi i obicaji , razvoj i promocija turizma ,
manifestacije koje se w e svrhu organizuju . priprema nacionalnih specijaliteta ,primorska kuhinja i
obicajt .div su prica koje <u zasupliene u emisiji koja traje 53 minuta.

~Okrugli sto —

Emisija sa prefiksom politicki talk show. u kojoj su najéesce zastupljene teme iz javnog

zivota Fkonomska | socijalna politika . kao i pitanja koja se ticu razlicitih kategorija drustva. teme su
emisije koja e na programu svakog petka u terminu od 20:05 do 21:00 1 reprizno nedjeljom od 14:00 do
14:55. a trige 33 minata

-Puls-

Tema emisije. kojo je edukativnog karaktera, je znaéaj prevencije bolesti uz gostovanje eminentnih
strucnjaka iz raznih oblasti medicine. Na koji nacin traziti pomo¢ ljekara ,u kojim ustanovama . kakvi su
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na¢ini preventivnog djelovanja. samo su neke od tema emisije u kojoj nerijetko struéna lica odgovaraju
na pitanja eledalaca. Fmisija se svakog petka premijerno od 18:00 do 18:35 . reprizno ponedjeljkom od
12:10 do 13:05 u trajanju od 35 minuta.

- Dnevni pregled -

Polusatna cmisija koja ¢e se emitovati svakog radnog dana u terminu od 10.05 — 10.35 | reprizno prije
Polisa. U puanju je dijalodka torma u kojoj e predstavniei javnog zivota Budve. ali | primorske regije
dobiti priliku da komentansu najaktuelnije drustvene teme. Posebno one koje se ucu problema primorske
regije a koje su specificne u odnosu na ostale regione Crne Gore. §to ne iskljucuje moguénost | sireg
zahvata vostju

ZABAVNI PROGRAN
-Nedjeljno popodne -

Emisija j¢ zabavno kolaznog tipa u kojoj su zastupljeni gosti iz svijeta zabave - afirmisani muzicari |
glumei . zabavljaci kop gledaocima kroz neposredan razgovor sa voditeljima otkrivaju tajne svojih
profesioninih umijeca. Nastupi muzicara | zabavljada sastavni su dio ove emisije koja bi bila na program
minuta. dva puta sedmicno subotom od 17:00 do 18:30 i reprizno nedjeljom od 17:00 do 18:30 . u
trajanju od Y0 minuta

=Ljetnji program -

TV Budva vee godimama. u lietngem periodu , realizuje emisiju kolaznog tipa u kojoj su zastupljeni
zabavno muzicki sadrzaji, gostovanja poznatih lica i turistickih poslenika ;promocija kulturnih dogadaja ,
prilozi i kratki sadrzaji . kojima se Salje poruka iz Budve o dogadajima, ponudi i zanimljivostima na
Budvansko) rivijeri.

U pripremn | realizaciji ove emisij okupljena je ckipa stalno zaposlenih i mladih saradnika. Emisija se
emtuje live od polovine jula do kraja avgusta u premijernom terminu od 17:00 sati i repriznom od
23:00

=Vecernji talk show / radni naziy /

Po ugledu na regionalne elevizije. odlucili smo se da zabavni program obogatimo formatom vecernjeg
talk show programa, zabavnog tipa uz brojne sketeve, duhovite komentare | muzicke nastupe aktuelnih
izvodala. Gostisu Ludi iz razhicinh sfera javnog Zivota, koji ¢e govoriti o svom privatnom zivotu, | gdje
¢emo it privku da s adimo T njibhovo drugo lice. zabavnije | opustenije, vodedi racuna da u formi
izrazavanja ocuva dignitet lokalnog javnog emitera. Smatramo da Ge ovaj format znacajno doprinijeti
obogacivanju ponude televizijskog sadrzaja | generalno ponude nase televizije, a otvara mogucnost za
pradaju sopstvenog sadrzaja | time doprinese boljem poslovnom rezultatu. Termin emitovanja petak vece
2x mjesecno od 20.00 - 21.00

-Cakule —

Nekada kultna popodney na emisija. sa sadrzajem za cijelu porodicu bi¢e vracena u programsku semu.
Lagana. poshiepodnes na emisija u trajanju od 60 minuta, u kojoj su prije svih, nasi sugradani imali
priliku di v jednom malo duzem formatu govore o sebi | svom radu, svojim postignucima ali o zivotu
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uopste. Emisija je bila prepoznatljiva 1 rado gledana I van Budve, ali je imala znacajnu ulogu u podizanju
vidljivosti naseg programa Sto je doprinosilo boljim poslovnim rezultatima u smislu udjela sopstvenih
prihoda u ukupnom budzetu, Termin emitovanja ponedjeljak, srijeda, petak od 17.10° = 18.00 1 reprizno
istog dana u 23.00

-Scena

Zabavna cnustja. kratkog formata do 15 minuta koja obuhvata teme interesantne za mlade | pop kulturu,
sa posebnim akcentom na mlade kreativee iz Budve. Termini emitovanja utorak [ Setvrtak u 3 termina,
jednom premijerno | dva puta reprizno / po ugledu na sli¢ne formate drugih Televizija /

DOKUMENTARNO OBRAZOVNI PROGRAM
~Zagrljaj -

U fokusti ove emisije su leme vezane za posebno osjetljive kategorije drustva . osobe sa invaliditeom
(OS1) . njihov polozaj u drustvu . mehanizmima za pruzanje institucionalne pomoci sa posebnim osvrtom
na primjenu zakonske regulative 1 borbi protiv stigmaei diskriminacije . Emituje se svakog drugog
ponedielhka od 18:00 do 18:55 1 reprizno utorkom od 12:10 do 13:05 | u trajanju od 33 minuta.

-Svi smo vazni-

Nacionalne manjine i njihove potrebe. zakonska regulativa, strategije koje su u primjeni za oblast koja
zahtjeva interesovanje i informisanje Sire javnosti. Koliko je Crna Gora napredovala u oblasti zastite
manjinskih prava 1 koje su obaveze institucija sistema u pristupnim pregovorima za ulazak u Evropsku
uniju. tenie su emisije o kojoj sa predstavnicima institucija i manjina tragamo za odgovorima i porukama
Termini contivanjn emisie su premijernt svakog drugog ponedjeljka od 18:00 do 18:55 h 1 reprizni
utorkom od 12 10 do 13:05 utrajaniu od 55 minuta.

-Vremeploy-

Podsjecanie na ljude 1 dogadjaje na temu * dogodilo se na danasnji dan™ kroz kratku formu- informeija
pracena adekvatnim kadrovima . Svakog dana od 12:05 do 12:10 1 od 17:55 do 18:00, u trajanju od pet
minuta

-Budva u oku- reportaze iz Budve

Kratke desctominutne reportaze snimane u zaledju Budve i duz rivijere sa intersenatnih lokaliteta |
kratkim opisom o njihovom postanku. Termini emitovanja subota 14:45 do 14:55 1 18:30 do 18:401 18:40
do 18:30, reprizno i nedjeljom od 18:30 do 18:40 1 18:40 do 18:50 , u trajanju od po 10 minuta.

- “Sidro™

Ova enuisia je udla u drugu sezonu 1 izazvala je pozitivie reakeije gledalaca. Sagovornici u emisiji su
mjeStani koji su dosh u Budyvu trazeci posao 1 u njoj ostali , osnovali porodice. U neposrednom
razgovoru . u setnp Budvom na omiljenom loklitetu | razgovara se o zivotu u Budvi . ostvarenom i
neostvarenom na privatnom i profesionlnom planu . kao i o ljudima i dogadjajima koji ih vezuju za grad |
zivol u njenin. Fonisiga se realizzie dva puta sedmicno, subotom i nedjeljom premijerno od 15:00 do
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“Imam nesto da ti kazem -

U ovoj eniisiji sagovornict su mladi Ljudi iz svijeta zabave , muzike | filma Koji upoznaju javnost sa
svojim radon. na¢inima sticanja znanja i vjestina kao i planovima za buduénost. Cilj je da se afirmiSu
mladi talentovani ljudi i da se javnost upozna sa njihovim radom. Emisija the na programu cetvrtkom od
18:00 do 18:35 . reprizm termin je subota od 10:00 do 10:55 u trajanju od 55 minuta.

=U sluzbi grada

Serijal o eradskim sluzbama. kuko gradani mogu da koriste servise koji oni placaju. kome mogu da se
obrate ako imaju neki problem. Sta je ¢ija nadleznost u gradu. Gradske sluzbe 1 lokalna samouprava su
javni servis svih gradana. medutim &esto se deSava da su gradani zbunjeni brojnim propisima | zakonskim
regulativama. Ova emisija ima za cilj da demistifikuje lokalnu upravu, gradska preduzeca | kako se
pristupa odredenim uslugama na koje gradani 1 gradanke Budve. kao | turisti | brojni posjetioci Imaju
pravo. Planirana za programsku Semu od jeseni. Termin enitovanja | sedmiéno + reprizni termin.
Trajanje 30 nunulta

-Turisticka razglednica-

Kratke reportaze o prirodnim ljepotama Budve | kulturno -istorijskoj proslosti. plazama i zaledju, uz
poruku potencijalnim posjetiocima da posjete Budvu. Na programu pet puta sedmiéno premijerno od
[1:4S do 11350 reprizno od 13:45 do 13:55 radnim danima u trajanju od 10 minuta.

- Pricamo o svemu -

Kratak tormat od 15 minuta koji ¢¢ dobiti svoja dva stalna termina sedmigno, autorke Mileve Kustudié.
Na kreativan | mastos it na¢in donosi nam zanimljive price o ljudima [ njihovim zanimanjima, emisija
vizuelno prijeméiva | sadrzajno bogata, | uklapa se u misiju lokalnog javnog emitera. Trajanje 1S minuta,
emitoranje 2x sedmicno ¢ repriznt ermini - ponedjeljkom | petkom

-lz ARHIV A RTY BLDV A-

Brojne su emisige 12 produkerje RTV Budva koje su snimane u prethodnom periodu, a koje kao dio
dokumentarnog programa mogu da budu emitovane

-1 to sam ju - emisija o poznatim sugradjanima .
-Mitov o legende-o kulturno storipskom nasljedu
~Moja profestgi- o prolesijama | hudima koji se bave zanatima
-Preluz-o zenama sa politicke 1 javne scene 1 njihovim stavovima o zenskom pitanju
-Kult-cmistja iz kulture. o kulturno istorigskim spomenicima u Budvi
Cakule =serijal razeovort sa poznatim sugradjanima
-Feral- O maru 1 zivotn uz more

Okvirno trajange ovil enisia je do 30 minuta a planirano je da budu emitovane subotom od 21:30 do
21:55 1 nedjeljom w terminu od 13:25 do 13:55 .

KULTURNO UMJETNICK]I PROGRAM e P



-Amlfliteatar-

U ovoy emisigi prate se kulturna desavanga u Budvi, Crnoj Gort i sire. DeSavanja koja se ticu razvoja
kulture. projekata . rada ustanova kulture 1 pracenje dogdjaja koje organizuju. Pored reportaza . priloga , u
emisiji su zastupljeni i razgovori sa kulturnim poslenicima i stvaraocima iz Crne Gore , Budve | Sire. U
emisiji trazimo odgovore na pitanja koja se tcu kulturne politike, projekata iz oblasti Kulture, jezika,
tretmana domacih amyetika. njihovim uspjesima i kargerama. Emisija je svakog cetvrtka na programu od
20:05 do 21:00 . reprizna prikazivanje je subotom od 12:00 do 12:55 . utajanju od 55 minuta

-Knjiga za vas -

U saradnji sa Narodnom bibliotekom Budve uz preporuke bibliotekara ,a u cilju promocije Citalastva |
pripremamo kratak osvet naizabrano djelo koje se u osnovnim crtama predstavljamo ¢itaocu. Prilozi se
emituuju svakog radnog dana u premijernom terminu 10:50 do 10:55 i repriznom 16:45 _ u trajanju od
pet minuta

-Akt-

Razgovon sa shikarima 1 umjetnicima koji su ostvareni u profesiji ili su zapoceli sa kreativnim stvaranjem.
Predstavijanje njithovog rada . stvaralackog opusa . motiva za rad . samo su dio prica koje se snimajuu
njihovim ateljeima. Emisija traje 45 minuta, emituje se svake druge srijede od 18:00 do 18:45 sati i
reprizno subatom od 14:00 do 14:45 .

- Skrin_iu -

Tragom kultwrni proslost Budve. Skrinja obraduje zanimljivosti iz bogate materijalne | nematerijalne
kulturni bastine Budve, od pastrovskog veza do austrougarskih utvrdenja. U potrazi za proslodéu,
odgovaramo na pitanje ko smo danas. Emisja. zbog slozenosti psristupa moze da zazivi od jesent
2025 godine. Termin emitovanga |x sedmiéno + reprizni termin. trajanje 30 minuta. U emisiji ¢e biti
angazosvani strucni konsultant iz razlicitih oblast koji ¢e pomoéi da ovaj format dobije status video
dokumenta vaznog za nas arad 1 gradu o njemu.

NAPOMINA-

-Hronika Grada teatra -

Tokom trajanju festivala “Grad teatar™ pet puta nedjeljno emituje sc desetominutna reportaza o
delavanjima tokom festivalskog dana, a prikazuje se od 19:35 do 19:45

-Hronika festivala Cirilicom

u terminu trajanga festivala u skladu sa zainieresovanoscu organizatora
festivala

-Hronike dogadaja koji se u Budvi odrzavaju a ako traju vise dana bi¢e snimane | organizovane u
skladu sa zainteresovanoséu organizatora | tehnickim kapacitetima RTV Budva,

DJECLII PROGRAM
<Djeéiji val

Emisija Koja se realizuge saviticamma | uéenicima nizih razreda isnovne skole. Aktivnost u veriéu.
interesovanay malisana | razgovori na odredenua temu . sa fukusom na djéiju mastovitost. radoznalost 1
inrteresovan) - tema su emisije koja seuspjesno vratila u program TV Budva i koja ée nastaviti tradiciju
prikazivanja. Ternuni enitovanja su subotom permijerno od 09:00 do 09:30 i nedjeljom reprizno u istom

terminu
-



SPORTSKI PROGRAM
-Fair play-

Pregled sportskih desavania u Budvi 1 Croj Gor |, rezultata, uéesca na takmicenjima , razgovori sa
sportskim rudnicima koji su gosti u studiju i emitovanje priloga snimljenih tokom takmicenja. U ovoj
emisii u kontaktu uzivo sa sportistima i publikom , koja se direktno ukljucuje u program , na indirektan
nacin sc gladaoci animiraju i upoznaju sa aktuelnim dogadajima, prate se nastupi crnogorskih sportista na
reprezentativnom 1 klupskom nivou i sve su to teme emisije koja traje 55 minuta . a koja se premijerno
prikazuje svakog ponedjelika od 20005 do 21:00 1 reprizno nedjeljom od 12:00 do 14255 h

-Sport time

Poscbna paznja sportske redakeije posvecena je deSavanjima na medunarodnoj sportskoj sceni.U ovoj
emisiji uz zanimljivosti iz svijeta medjunarodnog i domaéeg sporta vikendom donosimo pregled
desavania i rezultata . Na programu je nedjeljom od - od 13:00 do 13:25 i reprizno istog dana od 19:35 do
20:00. u trajaniu od 23 minuta.

NAPONMENA

Kada j¢ rijec o struktur s obimu TV programa u ovom mommmita zbog tehnickih neuskladenosti nije
moguce recmitovanje programa , a oéckuju se preporuke Agencije za audiovizuelne medijske usluge
Crne Gore. kako bi se emitovali programi na jezicima nacionalnih manjina .

OPIS PEANIRANE STRUKTURE KUPLJENOG PROGRAMA
(naziv . trajanje | kratak sadrzaja emisije)
U segmentu kuplieni programi zastupljeni su
-serijski program
=dokumentarnt program
-filmski program
=MUZICKT program
-program za djceu
SSERISKI PROGR ANI-
Planirano je da seripshi program bude zastupljen u premijernim i repriznim terminima.u trajanju :
1-45 munuta
1= 50 min

FILMSKI PROGR AN

Termim cimntovanya frimova su radmim danima 1 vikendom od 00:15 do 01:43 1 od 01:45 do 03:15, u

trajaniu od YO minata é /e



Takodje na raspolaganju su i filmovi 1z fuindusa TV Budva starije proizvodnje.
-NOCNI KONCERT-

U pitanju su snimet koneerata klasiéne strane muzike koji su na programu od 03:15 do 05:00 svakog
radnog dana 1 vikendom u rraganyuod 103 mimuta

Na raspoluganiu su 1 koncertr iz produkene TV Budya snimani tokom prethodnth godina na
mantfestactpania u Budv

-MUZICKI SPOTOVI-

Muzicki spotovi domace | strane produkerje na programu su od 03:00 do 07:00 svakog radnog dana i
vikendom u traganju ad 120 minuta

DOKUMNMENTARNI PROGRAM
-Destinacije-

Dokumentarni program reportaze o predjelima i biljnom 1 zivotingskom svijetu. emituje se radnim
danimua od 1100 do 113 g raganiu od 435 minuta

-Zelena patrola-

Edukatvni serijal 17 oblasu ekologije , o¢uvanja Zivotne sredine . ukazivanje na probleme u toj oblasti i
potraga za rjesenjimia, na nasem programu radnim danima od terminu 07:30 do 07:55 u trajanju od 25
minut

DJECLII PROGRAM
-Djecji 1grani lilmov -

Emituju se subotom 1 nedjeljom od 08:00 do 9:00 u trajanju od po 60 minuta. .U nasem fundusu su
mahom stariji Mlmovi strana osvarenja poput djecjeg filma Hajdi.

-Crtani filmoni -

Emituju s¢ radmim damma od 07:05 do 07:30 . 19:35 do 20:00 .vikendom od 07:30 do 07:353, u trajanju
od po 23 minuta.

ZAKLJUCAK

Plan je da 1 u 2025 codini primame smjernice programskog koncepta budu na fonu predstay ljanja
potencipaly drustyene zajednice - kultuene 1 privodne bastine i razvoinih mogudénosti opstine Budva |
regye . Cme Gore

Programski cilj je odrzavanje kontinuiteta svakodnevnog emitovanja programa, povecanje vlastite
produkeije 1 padizanje produkcijskih standarda na visi nivo uz movacije u sadrzaju i formi. kao i
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izbalansiranost programa prema cilinim grupama i programskim obavezama



Zadrzavamo praso G tokon poslovne godine . programsku Semu uskladimo sa realnim mogucnostima
nase medipske kude ( broj 1zvrsilaca , tehnicke moguénosti ), & da pri tom ispostujemo sve obaveze koje
imamo kao lokalni javni cmitter. a prije svega prema gradanima.

PLAN RADA RADIO BUDVE za 2025. godinu

Radio Budva u 2025, godini planira realizacyu 12-osatnog programa uzivo 1z studija. od 08.00 h
do 20.00 h. uz prmluz.cniu petkom i subotom do 22 h i sa muzickim i marketinskim programom
do 08.00 h.

Centralna dnevno informativina emisija BUDVANSKA HRONIKA ¢mitovace se 1 dalje u istom
terminu u kojem se emituje skoro trideset godina, od 17.30 h. Rijec je v 30-ominutno) emisiji sa
prilozima o dnevno najznacajnipm deSav anjima lokalnog karaktera koja se emituje svakog
radnog dana. Ona objedinjupe politicke. ekonomske. drustvene. kulturne, sportske 1 servisne
akiuclnost. 4 u izuzetnim i vanrednim situacijama tokom emisije moze se realizovat sostovanje
ili telefonsko ukljucenje. Emisija sadrzi od pet do sedam novinarskih priloga (u trajanju do 3
minuta). servisne mlormacije. saopstenja, reagovanja, obavijesienja, viemensku prognozu l
prognozu za juzni Jadran. Drugo emitovanje Budvanske hronike je narednog dana od 07.00 h.
Emisija. tokom izborne kampanje, u posebno naznacenom bloku. sadrzi priloge sa konferencija

za novinare. konvencija. skupova ucesnika izbornog procesa. kao i saopstenja u trajanju do
minul

Kada je dnevni program u pitanju, 1 u 2025. godini nastavicemo sa dan poc¢injemo u O8.00 sati uz
jednoiposatnt JUTARNJI PROGRAM koji ce sadrzati ukljuenja reportera sa terena. servisne
info blokove. ukljucenja iz AMSCG. iz Domu zdravlja. zatim 1zv jeStaje iz MUP-a. intormacije iz
Vodovoda Komunalnog 1 drugih opstinskih preduzeca, najave deSavanja, pregled dnevne Stampe
- jednom sedmiéno sa gostom 1 shicno

U okviru programskog sadizaja NASIM GRADOM od 10.00 h do 12.00 h bice realizovane
teme | aktuelnosti dana, gostovanja u studiju (10 h, 10.30 i 11 h), telefonska ukljucenja,
reporterska ukljucenja sa terena, prilozi sa svih aktuelnih deSavanja u gradu 1 Sire. koja su od
znacaja 7a nase slusaoce. Planirano je 1 da neki od pomenutih termina (za pocetak 1 Kada to
tehnicki bude omaecncéenn) bude rezersisan 1 za direktno emitovanje u programu Televizije

Budva

Termin 1acno u podne bice rezervisan je za emitovanje autorskih emisija iz razlicith oblasti.
Tokom 2025. godine. jednom sedmiéno emitovace se Sve boje kulture, Radio ordinacija,
Oworeno o NVO. Kosmogonija, Radio ordinacija, Vox Tuvetutis, Radio bonaca, Zujalica. Teen
top five.

Ponedjelikom je podnevni termin rezervisan za polusatnu emisiju SVE BOJE KULTURE koja
e se b fenini vezanim za materialnu 1 nematerijalnu kulturnu bastinu. tradiciju 1 obicaje

kroz razgovore sa gostima u studiju. Intervjun sa poznatim rediteljima. glumcima. knpzevnicima,
slikarima. dingentima 1 muzicarima emitovace se povremeno i sa povodom.

OTVORENO O NVO. prvog i trecee utorka u mjesecu. u trideset minuta bavice se
aktivnostima vise od 50 registrovanih NVO u Budvi. Cilj emisije je da se prezentuju projeku

e



neviadimog sektora koje podrzava Opstina Budva. kao i da sc¢ ukaze na probleme sa kojima se
suoCavaju prilikom njihove realizacije.

Drugog i ¢ets rtog utorka u mjesecu bice emitovana KOSMOGONIJA. polusatna emisija kojom
¢e se dotaci stvaralacki proces pojedinaca koji su zaronili u svoje unutradnje bice 11znjedrli
encrgetske procese kojim pokusavaju da promijene svijet oko sebe u pozitivnom smjeru.

Polusatna cdukativia emisija iz medicine RADIO ORDINACLJA emitovace se srijedom i njeni
gosti bice ljekari 17 Budve. Crne Gore 1 regiona, specijalisti odredenih grana medicine koji ¢e na
jednostavan nacin zovoriti 0 mnogobrojnim zdravstvenim problemima, prevencijii, uzrocima,
simptomima. dijagnostici, hijecenju i zdravim stilovima zivota.

Emisija za mlade. VOX TUVENTUTIS planirana je za ¢etvriak i tokom trideset minuta i bavice
se svim scementima drustva, od mogucnosti koje mladi imaju do problema sa kojima se
suocavaju. bilo da se radi o obrazovanju il zaposljavanju i radu. Poscbna paznja bice posveéena
talentovanim 1 uspjesnim mladim udima iz Budve, ali i volonterima, te njihovim aktivnostima
u Klubu miadih 1 Opstinskoj organizaciji Crvenog krsta Budva, kao i nevladinom sckioru ¢ije su
aktivnosti usmjerene poboljsanju statusa mladih u svakom segment u drustva..

RADIO BONACA. polusatna emisija iz turizma Koja ¢e promovisati poznate 1 promovisati
manje poznate vidove wrizma, ali  destunace. kulturno istorisko nasljede. lokalne obicaje 1
druge seamente hapr zajedno ¢ine jedimstvenu ponudu Budve 1 Crne Gore.

ZUJALIC A j¢ edukativna emusija za najmlade koja ée se emitovati subotom u podne i tokom
koje ¢e se obradivat razne aktuelne teme kao Sto su godisnja doba, priroda i Zivotinje. praznici i
slicno. na nacin prilagoden njihovom uzrastu. Redovno ¢e se emitovati ankete sa djecom na temu
koja s¢ u to) emisij obraduje.

TEEN TOP FIVE je polusatna muzicka emisija tokom koje e se na lepriay, teenage nacin
predstavijan hista pet remin-a domace i strane produketje uz niz zanimljivih podataka o njima, a
racdhice o sredmoskolar ke,

POPODNEVNI DIR. radnim danima od 14,15 h do 14.45 h, je emisija zabuvno-kolaznog tipa
sa kratkim prilozima i informacijama iz grada. Voditel)’ka ¢e na zabavan nacin voditi kroz
deSavanja u gradu

SUPERNMARKIET je zabavno muzicka emisija koja ¢e se radnim danima. u terminu od 15.10 do
19.00 v na zanimlyiy nacm bavit raznim interesantnim temama iz svijeta muzike. filma i
sporta. ali 1 svim drugim sferama Zivola

VIJESTI iz zemlje i svijeta emitovace se svakodnevno u 09.30, 11.30. 13.00. 15.00. 17.00 i
19.00 h. nithovo triagange je trr do et mmuta. dok ¢e vijesti iz sporta. SPOR'I FLES. uz kratke
audio priloge sa nagaktuelnijim sportskim dedavanjima u gradu. biti emitovane radnim danima u
1310 b i u Keacop formi u 15.30 h,

Jednom myesceno bice realizovana polusatna emisija ROMANIPE posvecena RAL populaciji,
njthovom statusu. pravima 1 mogucnostima, predstavljanju programa podrske, ali 1 uspjesnih
pripadniki. kao 1 emisija ISTA PRAVA ZA SVE posvecena osobama sa invahditetom.
aktivnostima npthov ih udruzenja. posebno onih koja djeluju na podrucju nase opstine. kao i
uspjesnim pojedineima.
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U planu su i kratke radijske forme koje bi s¢ bavile temama kao §to su saobracaj, razlicita prava,
ali 1 savjctima strucnth mstitucija.

Tokom licta emitovace se 1 kratke forme prilagodene tristickoj sezoni Ljeto oko nas. Hronika
Grad teatra Kuda veceras 1 Za nade fureste. kao 1 Radio kuvar. Eko kutak. Kult Art)
Radio net

Vikend poslie podne. od 14 do 18 sati. bice rezervisan za muzicke sladokusce 1 zabavno-
muzicku emisiju TOP 40. Kroz etiri sata na zanimljiv nacin bice predstavljena top lista sa 40
najpopularnijih svijetskih muzickih hitova.

U cilju sto kvalitetnijeg informisanja i tokom 2023, godine po potrebi ¢e u studiju Radio Budve
biti organizovani okrugli stolovi i tematske rasprave u kojima ¢e ucestvovati celniet lokalne
samoupray e, sckretart sekretarijata, direktori 1 struénjaci preduzeca i ustanova, poslenici
turistickih | privrednih subjekata, sportisti, talentovani ucenici, glumci. reditelji, slikari.
knjizevnici 1 svi oni koji su svojim radom, angazovanjem i djclovanjem doprinijeli drustveno)
zajednici kao 1 svi drugl. za ¢ije gostovanje bude postojao aktuclan i opravdan poved.

Programske satmce ¢e se prilagodavati aktuelnim situacijama 1 desavanjima. a tematski ce biti
pokrivene sve kljucne oblastiz politika. drustvo. turizam. ckonomija, obrazovanje. medicina,
kultura. sport. zabava 1 dr,

Takode. bice obiljezent svi znacajni datumi. emitovani prilozi sa press konferencija. skupova,
seminara. koneresa 1 manifestacija, realizovana telefonska ukljuéenja sa terena. tematski
obradivane akiuclne teme.

Kao 1 svih prethodnih godina, Radio Budva ée prenositi sve sjednica SO Budva koje ¢e pratiti
novinar ka. po potrebi se telefonski ukljucivati u program, a po zavrietku sjednice pripremati
izvjesiay za Budvansku hromku iih specijalizovane Skupstinske hronike,

lako 2025 godina ne bi trebalo da bude izborna, Radio Budva ce. ukoliko se za to ukaze
potrehi. profesionalno i korekino pratiti izbornu kampanju po strogo definisanim pravilima koje
bude usvojio Saviet RTB. a uz korigovanje programske seme shodno preporukama Agencije za
elektronske medije. kakav je slucaj bio i svih ranijih godina..

Kako tehnologija veoma brzo napreduge. raste 1 potreba za njenim kKontinuwiramm pracenjem, 5to
za sobom por faci 1 odredena finansijska ulaganja kako u opremljenost Rezije. tako 1 Redakeije.
To su zaposienima jedina sredstva za rad od kojih zavisi 1 kvalitet krajnjeg proizvoda. odnosno
programut. Nadamo se da ¢e se u te svrhe u 2025. godini odvojiti potrebna sredstva za
obnavljanje postojece tehnike. ali 1 ugradnju nove kojom bi i sam program bio unaprijeden,
Ukoliko se realizuju planovi menadzmenta kuce o ugradnji kamera u radijski studio. te stavljanju
u funkeiu pomocnog studija, programski segment ¢ pratiti 1 odredene promjenc u cilju
unapredenia kvabitet programskihy sadrzaga,

Plan je 1 da se aktivira you tube kanal na kojem bi bile postavljene emisije, ali 1 neki znacajniji
razgovort 1 Laj nacin postali dostupni Sirem auditorijjumu u duzem vremenskom intervalu. U
planu je 1 rad na podeastu Radio Budve.

Deyctocluana ckipa Redakerje Radio Budye. koju su v 2024 poding ¢inilt vodutelyi ke, novinari/ki

turednica jes pored redovnog rada, svakodnevno radila 1 na obuei mladih saradnika. bilo da su se
samotnicgatiy no prgas il d kroz dezavin program odradivanja pripravnickog staza. Odsustvo
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samo jednog Clana Redakerje. usloznjavalo je organmizaciju rada. ah su i dalje imperauy bili
slusaoct i progran.

U 2025 godini hice potrebno angazovati nove saradmike. prije svega sa iskustvom. kako bi se
napravice nm kop br mogao da odgovort svin potrebama modernog drustva, posebno u
tehnoloskont smislu, Jedna od moguénosti za stvaranje sopstvenog kadra je organizaciju Skole
novinarstva u kojoj bi svoje znanja i iskustva dijelile dugogodidnje novinarke 1z Radija.
Televizije 1 sa Portala RTB.

PLAN RADA ZA PORTAL RTYV BUDVA ZA 2025. GODINU

Portal RTV Budva u 2024, godini nastavija trend rasta posjeéenosti, ostvarivsi 2.7 miliona
pregleda stramica 1 1.7 miliona sesiju u 2024, godini. Ovo je poveéanje od 59.3"% u odnosu na
prethodnu codimu. AKuvni korisnict akode su zabiljezili rast od 42.6"% 4, S1o jusno ukazuje na
povecunje broja lojalnth posjetilaca.

Vazno je napomenuti da 87.10% posjetilaca koristi mobilne telefone. Sto potvrduje potrebu za
dodatnim prilagodavanjem portala mobilnim platformama kako bi se poboljsalo korisnicko
iskusivo

Plan rada za 2025. godinu

U narednog godim glavni fokus rada portala bice unaprijedenje kvaliteta sadrzaja 1 korisnickog
iskustva. uz dodatno prosirenje novinarskih kapaciteta i tehnoloskih moguénosti naseg portala.

Uzimajuci u obzir dosadadnja iskustva i podatke o posjetama iz proteklih perioda, u 2025,
planiramo sljedece aktivnost

Unaprijedeni dizajn i novi sistem za uredivanje sadrzaja

Kako saznajemo od IT sektora. trenutno radimo na novom. modernijem dizajnu portala koji ¢e
pruziti bolji pregled 1 lakSu navigaciju. Sa novim vizuelnim identitctom dolazi i potpuno novi
sistem za uredenje sadrzaja. koji ¢e znacaino olaksati i ubrzali proces objavljivanja &lanaka.
vijesti tanaliza, IT tm uvjerava nas da se sistem radi u najnovijoj tehnologiji. te da éemo dobiti
APT koji co omogndin lnkSu distribuciin ¢linaka na mobilne uredaje 1 druge platforme.

Statistiha po~jeta iz 20240 godine pokazue da je Gak 8710, saobraca i osty areno putem
mobilnih aredaja. Ovay trend jasno ukazuje da nam je neophodna specijalizovana mobilna
aplikacija. kako bi se Korisnicima obezbjedilo jos ugodnije Gitanje i interakcija sa portalom, bilo
da su u pokretu 1l v udobnosti svog doma.

Povecanje broja novinara saradnika

Iskustvao iz prethodiib godina. kada smo raspravlali o kadrovskim potrebama, pokazala su da je
redakeii potrebno pojacange. sa akeeniom na menadzera za drudtvene mreze. Ovo ¢e nam
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omoguciti brze i kvalitetnije izvjeStavanje. kao i bolju promociju sadrzaja na raznim
platformama

Sviedoct smo da maderno doba daje veliku prednost elektronskim medijima kao vodecem
sredstvu za mlormisanje gradana u odnosu na Stamu . radio i televiziju. To nas motivise |
obaveruje na postizanie jos veceg uspicha u narednoj godini. Plan je da na portalu nastavimo da
prezentujemo sadrzaje emitovane na radiju i televiziji, a koji pretpostavimo produ neopazeno,
zbog fiksnih termina emitovanja. kako bi oni bili jos vidljiviji. Dijeljenjem sadrzaja sa portala na
drusive mreze (03 vise papularizajemo nas rad. jer se dadatno povezujemo sa Citalackom

publikom. sa kojon gradimo odnose po principu .on line saradnik™ kroz rubriku Citaocr Salju.

Autorski rad i pisanje ¢lanaka bilo je v proslo) godini zapostay [jeno zbog dva izborna procesa
koja su iziskivala napore. stvarajuci pritisak u redakeiji koji je gasio svaku kreativnost. U susret
novoj poslovno) godini planiramo vise autorskih tekstova na portalu.

Poboljsanje citanosti i posjecenosti portala

Iz ranijih anabiza. u 2024, godini smo zabiljezil 2.7 miliona pregleda stranica 1 1.7 miliona
posjeta od strane preko 766 hiljada razhiciih korsnika. Ovaj trend rasta posjeta i Citanosti nam
daje osnov da ocekéujemo jos bolje rezultate u 2025, godini. naroéito uz novi dizajn. napredniji
sistem za uredivanje. Sirenje tima i pokretanje mobilne aplikacije.

Prisutnost portala na drustvenim mrezama kao $to su Facebook, Instagram 1 TikTok bice
znacajno unaprijedena. Angazovanjem menadzera drustenth mreza. tokusiracemo s¢ na
povecanje broja pratikica za najmanje 20, Koristiéemo video i multimedijalne sadrzaje kako
bismo privuk e mladu publiku cunapiiedih interakeiju sa Kortsnicima.

Kontinuirano cemo analizirati statistike pomocu Google Analytics alata kako bismo prilagodih
sadrzaj interesima korisnika. Aktivno pracenje komentara i posvratnih informacija na drustvenim
mrezama omogucice nam da bolje razumijemo potrebe korisnika i unaprijedimo portal,

Cilj nam jc povecanie posjecenosti portala za 20% u odnosu na 2024, sodinu. kao | povecanje
angazovanih sesta za nagmanje 10%. Poschan fokus stay iéemo na unaprijedeno korisnicko
iskustvo na mobthim uredajima. dok cemo istovremeno raditi na rastu broja pratilaca na
drustvenim mrezama za najmanje 20%.

PLAN PRIHODA T AKTIVNOSTI SEKTORA MARKETINGA U 2025.GODINI

Komercijalnih prihodi od marketindkih aktivnosti koji su planirani, ¢ine oko 12% ukupnih
postoviih prihoda. lako je realno povecanje ovih prihoda velikim dijelom ograniceno opstom
sttuactom na trzistu marketinskih usluga u Crnoj Gori. planom za 2025, godinu predvida se

unapredenic rada 1 uvoadenje novog koncepta diclovanja. koja bi za posledicu imala povecanje

prihoda
<



Kada su u pitanju planovi za 2025 godinu, u okviru Scktora marketinga. komercijalni prihodi
projektovani su u iznosu od 130.000.00€. U komercijalne prihode ulaze prihodi od oglalavanja,
sponzorstvii. reemitovanga programa, tehnickih 1 produkeijskih usluga i drugt komercijalni
prihodi koje RTRB ostvaruje na trzistu, . Da bi unaprijedili rad 1 postizh jos znacajnije finansijske
efekle 1 u 2025 godint nastavicemo sa razvijanjem  marketinga kao  poslovne  funkcije u
RTRB Putem stvarana kvabietngee programa RTB. marketinski orjentisanog. obezbjedice se
zadovoljenie potieba nusih gledalaca. samim tim stvoriti vecu potrebu oglasivaca 7a oglaSavanje
na NASHN Programini.

Sektor marketinga 1 prodaje ¢e u 2025 godini nastaviti sa slede¢im aktivnostima:

o Ulsmyeravanie paznje na trzisne hdere 1 kontaktivanje svih znacajnih marketskih
agencip 1t patencyalnih partnera

e Kontaktiranje emitera na teritoriji Crne Gore, u regionu i okruzenju. a u cilju plasiranja i
razmjene programa i kablovskih distributera radi distribucije programa RTRH

o Ispitvange rzist u pogledu progromiske ponude 1 plasiranja programa RTRB

e Realizovanie medigskih sponzorstas a emisiji Kao 1 otkupa pravi emitovanga za Koje
postof ishazan mteres

o Prucenje realizacije ugovora iz domena prodaje i kupovine

o Povecanje naplate potrazivanja od marketinskih aktivnosti

e Nabavka filmskog. serijskog, dokumentarnog 1 animiranog programa koji ¢ poboljSati
kyvalitet s podicn atraktivnost programa RTB

e Krcianje marketinskili ponuda vezanih za ciljno usmjerene emisije

o RTB ceuskladu s programskim standardima 1 principama uredivacke politke.
proizvoditi temitovati komerctjalng program. u svrhu ostvarivanja komercijalnog prihoda

e Oraunizacija drustveno odgovornih projekata

e Afirmisanje nase gledanosti. sluganosti, multimedilajnost

e Osnovin zadatak Marketing sluzbe je da putem konstantnog poboljsanja rada sa
oglasivacima 1 movacijama pridobijemo nove, zadizi lojalne 1 povratimo oglasivage
Koji su nas napustli

o Sprovodenje posebnih aktivnosti u glavnoj turistickoj sezoni kada sc ocekuju vedi
prihods 1 obim posla

®  Naoshovu skustva posebnu paznju posveticemo paket prograniima u kojima ¢e biti
abuhyvacene marketindke usluge RTR

e Unapredenje komercijalizaciie web sajta firmie

*  Razvianje pristupa imtegrisanog marketinga

Pracenje realizacije ugovora iz domena prodaje. kupovine i razmjene progrania

G



Orjentaciia na gleduoce 1 posredno na ogladivace i kupee bila bi cilj marketinga kuo poslovne
koncepetje pod uslovonm da se rad svili poslovnih funkcija integrise 1 jedinstyeno dieluje u tom
pravcu. Scktar marketinga ¢e i u narednom periodu kreirati strategiju upravljanja imidzom, s
poscbnim akcentom na pozicioniranje RTB kao medijskog brenda od povjerenja. koridéenjem
opstim i specijalizovanim najavama programskog sadrzaja radija. televizije i portala. RTB ée
osmishivi i realizovat marketinske Kampanie 1 korporativae i dobratvorne akeije. radi promacije
RTH

Poscbnu paznju posvenicemo sredivanju baze podataka i evidentiranja ciljmih - grupa
potencijalnth kupaca. Pravilno koris¢enje. baze podataka pomoéi é¢e nam da odaberemo najbolje
kupce., izracunamo vrijednost vremena zivota njihovog posla i uspostavimo dijalog koji stvara
trajnu lojalnost. Pozitivan pravac razvoja takodje planiramo da nastavimo 1 kada je u pitanju
afirmacia marketinske produkeije:priprema reklamnog programa za emitovanje. kao i njegovo
arhiviranje. izrada promotivnih spotova viastitog programa.izrada spotova. reportaza sl za
potrebe wrecih hca.

Realnost ostvarenia plana bice podlozno promjenama u zavisnosti od daljeg razvoja okolnosti i
kretanja. kako onih nastalih zbog ekonomske krize. sve veéa trenutna ali i potencijalna
konkurencija na trzistu. ucesée u ukupnoj gledanosti 3to ée 1 dalje pryenstveno zavisiti od
rejlinga nase programske usluge.

RTB ce u posfovne) 2025 godini biti suocena sa istim poslovnim izazovima kao i 2024, vodine,
koji ce zahitevati maksimalno angazovanje svih resursa i iznalazenje najboljih resenja u
poslovanu.

PLAN RADA TEUNIKE RADLJA I TELEVIZLIE BUDV A
/A 2025, GODINU



tehnicki scktor RTV Budva planira da u 2025, godini unaprijedi produkcijske kapacitete za
realizaciju planiranih programskih sadrzaja

Nakon realizacije javne nabavke kroz kapitalne mvesticije Opstine Budva (decembar 2024,
godine). planiramo da v toku 2025, godine v RTV sistem integrisemo sledeéu tehni¢ku opremu:

- sistem za kontrolu rasvijete u studiju televizije.

- podkast studio - u drugom studiju radija

- nova IV rezya u skupsunskoy sali Opstine Budva,

- mterhomska komumkacija - rezija wlevizije.

= uspostn lange opticke konekceije izmedu studija radija 1 welevizije.

- orgamzacia i osposobljavanje sektora produkceije koji ¢e se baviti snimanjem igranih i
dokumentarnih video formi — filmska kamera i rasvjeta.

Poted obnavljanja 1 servisiranja tehnicke opreme u 2023, god. zbog obima realizacije sopstvene
produkcije potrebno je angazovati 1 dodatan broj izvrsilaca na pozicijama:

= antntel) kamerman,
- scenski radnik.
= majstor svijetla,

Festivalski program — Mediteranski multimedijalni festival

Lokalnt javni emiter “Radio Televizija Budva™d.o.0.. u saradnji sa Opstinom Budva i drugim
zaintercsovanim stianama organizovace prvi Mediteranski multimedijalni festival. koji ¢e se
odrzati u Budvi. 2829130, novembra 2025, Godine ( poshicdnpr viked u novembru )

Prvi regionalni Multimedijalng testival je posvecen novom televizijskom stvaralasivu. internet
sadrzajima i radijskoj produkeiji. kao I ecrnogorskoj produkciiji muzickih spotova koja je
posljcdnjih godma zahvaljujui novim tehrologijama doZivjela proevat, ali bez moguénosti da se
u maticno| drzavi wvrdr standard produkeije kroz takmicarske kategorije. Zato ée ova) lestival
imatt tkmicarsky karakter za dvije oblasti

Muzitki spotovs ernogorskih izvodaca ber chzira odakle im dolazi produkcioni tim video spota
Tunisticks film reportaza - regronalna trajanju do 30 minuta

Prpozicije takimicarskog dijela utvrduje slekeiona komisija I struéni zir koji ce biti odabran na
osnovu usaglasenih kriterijuma | struénih referenci.

Festival ce imati struéne konferencije, radionice, i prate¢e publikacije.

Cilj je da povecamo kvalitet sadrzaja, da vt rdimo savremene trendove. da edukujemo stvaraoce
kroz masicr klas radionice ali i gledaoce prikazivanjem recentnih ostvarenja

Ceremontja otvinunja v dodijele nagrada { njedno | zatvaranja ) bice prenpsene uzn o, dok ¢e
tokom trajanga festivala biti emitovana welevizijska i radio hronika. dok ée portal rivbudva.me
svakodneyvio prativ festival Tsadrzaje. Ocekujemo da ée sadrzaje prauti T ostali mediji iz Crne

en



Gore | regiona. Osim uvezivanja emilera i potencijalnih partnera, ovaj festival ¢ omoguéiti
stvaranje podioge za kvalitetnu pramociju naseg grada i svih njegovih potencijala u sfer
kreativnih i muluncedijalnib industrija i time otvoriti prostor da Budya zaista bude prepoznata ne
sama Kao grad Hetinje zabave. ved 1 regronabnn centar kreativnosti i napretka.

Pionirskr podubrat za Crno Gora bice pokusaj da ukljuéimo I gejming industriju koja u svijetu
ima veer prinod od holivadskih blokbaster hitova. Ne treba zaboraviti. da §to se tice gejminga u
Crnaoj Gori posluje nekoliko medunarodnih firmi. a jedna od njih je PLAYRIX sa godisnjim
obrtom od preko 4 miliona eura.

Prvi Medieranskt multimedijalni festival okupic¢e TV i radio emitere. Stampane i ¢lektronske
medije. internet autore, PR 1 marketidke ageneije. agencije 7o oglasayanje. dizajn. produkcijske
Kuce. geyming mdustriu, stamparije, kao i druge uéesnike u procesu od ideje do realizacije.
Ovakav dogadjag pruza moguenost lirmama uéesnicima da ostvare nove kontakte. razmijene
biznis ideje. sklope nove poslove, uporede ponude svojih klijenata i saradnika, kao i da dobiju
sve neophodne mformacije sa trzista na jednom mjestu. a i da kroz sajamsku atmosferu predstave
svoje aktuclne ponude 1 projekte krajnjim korisnicima.

Poseban segment fesuval bice posvecen kreatibvnosti u doba viestacke intelizencije. sa
poschnim akeentom na muziku 1 diing kao poseban format. To ¢e bit pratect format festivala la
tom smisiu bree oreanizovant nastupl DI piotvorenom ukoliko veemenske prilike budu
dozvoljavale

Ucesnict Festivala
Predvidieno o da na saymu uzmu ucéesée:

eMedijske kuce: televizije. stampani mediji (dnevnici, nedeljnici, magazini), radio emiteri, web
portali

smarkeling agencije (adverusing, media buying, media monitoring, market research)
snezavisne produkeije I podkasteri

edizajn studiji i developer. gejming kompan:je

sStamparijc 1 drugi proizvodjad marketing materijala

efakultet 1 srednje skole koji svojim nastaveo edukativiim programom obubvataju oblast
medija. markennga 1 poslovnih kemunikaciia

skablovske televizije

O programu

SKICA AGENDE DOGADAIA :

06.12.2024 mesto dogadaja hotel koji cerme naknadno javits

19.00 h Registracia ucesnika

19.30 h Otvarange manifestacje ( pozdravni 2ovort )

20.00 - 23,00 h Svecani koktel | koneert

Drugi dan festivaia ( mesto dogadaja hotel koji ¢emo naknadno javiti
09.00 0930 Registracija ucesnika
09.30h - 16.00 T Tematske Panel diskusiie

. Podkist  kenkurencija it moginénest saradnje



. Estettka medija - uloga medija u nov o stvarnosti

. Mediji u regionu - 1zaz0vi Urzista

. Oglasavanje — investicija ili trosak

. Znadaj istraZzivanja bzista i javnog mnjenja

. Dizagn - kremranje vizuelnog identiteta

. Brending 1 rebrending kampanje — snage 1 izazovi
. Projeku ucesnika

. Aktuelne ponude ucesnmika

12.00 - 16.00 Projekeije studenstkil dokumentarnih filmova
15.00 -16.00 Projeketje | panel diskusije uz kale pausc | pausce za rucak zatim slobodno do
19.00

19.00 -22.00 Prenujera projekeije najzapazenijih regionalnih ostvarenja uz uéesée autora |
diskusiju si publikom

Tredr dan festvala

09.00h - 12.00 I Tlet 7a uesnike do Kotora ( posjeta Starom gradu 1 kreativnom habu unutar
FATUTIRE

1700 19.30 Projekeije I diskusuje po rasporedu na osnovu pristiglih prijava udesnika

2000 22.00 - Svecana dodjela nagrada za prva tri muzicka spota | prve i turisticke reportaze /
UZIVO Prenos

MMFEB 2025 - Struktura rukovodijerjo
Organizator - RTV Budva

Programski Savjet : pet ¢lanova

1. Predsjednik opstine

2. Direktorica R TV Budva

3. Predstas nica M atistarsiva kulture

4. Predstavnik Susjeta RTV Budva

5. Unmyjetnicks direhior Testivala

Selekerona komisija

I. Direktorica festivala

2. Umyjetnicki dirckior

+ jos tr Clana koja ¢ biti odabrana naknadno
Selekeiona komisija ¢e njedno biti | ziri
Dodjeliuiu se nacrade u sipede¢im Kategorjama -
1. Za najbolj video spot

3. Za najbolju turisticku reportazu u trajanju do 30 minuta
Lokacije za odrzavange manifestacije:

1. Zatvorem prostor



(miala sala nckog od hotela sa odeky atnim moguénostini za pregled materijala v prstighh
projekata - adnsone za rad zira )

2. Eventualnn otvareni prostor za DJ nastupe

3. Veliki zatvoreni prostor za otvaranje 1 zatvaranje odnosno dodjelu nagrada. s tim Sto se
otvoranje moze traditt na otvarenom prostoru sa D nastupima

Rad sclekcione komisiie bi se obavljao 1z kuee . jer bi materijali bilo dostavijam dircktno
Elanovima koyi bi radili selekenu

TROSKOV]

Organizacija svecanosti:

- tehnicka podrska (bina, rasvjeta. razglas. video zidovi)

=angazovanje producenata

- Stampanje 1 izrada promo materijala

= troskon T smuesiain

- troskovi gralickih usluga ( rzrada loga. priprema gratike za video zidove. priprema Stampanih
materipala id )

- troSkovi selekeione komisije . umj. Direkiora, clanova Zirija

= troskovi orgamzacie panel diskustja- okruglih stolova

- putni troskovt gostujudih uéesnika 12 regiona

- troskov | masiupa izvediaca

= troskovt izrade zahvalnica. plaketa 1 priznanja (pehart)

- troskoy 1 obezbjediena

- prsanje . priprema 1 Stampanje zavrsnog biitena

- angazovanje lotograli

- troskovi izrade internet stranice festivala

[7vrsna direktor adg vidhie Budva



Savjet Radio TelevizijeBudva
Broj: 08
Budva, 17.03.2025. godine

Na osnovu €lana 25. Odluke o osnivanju Radio Televizije Budva br. 0101-215/1 od 10. aprila 2012.
godine, €lana 19. i 22. Statuta Radio Televizije Budva i €élana 5. Poslovnika o radu Savjeta Radio
Televizije Budva, Savjet Radio Televizije Budva, dana 17.03.2025. godine na 116. Sjednici donio
je:

ODLUKU
0 usvajanju Finansijskog plana “Radio Televizije Budva”

za 2025. godinu

1. Usvaja se Finansijski plan “Radio Televizije Budva” za 2025. godinu broj 143/1 od
14.03.2025. godine.
2. Finansijski plan bi¢e dostavljen nadleZnoj slubi Opstine Budva.

Obrazloienje

Finansijski plan “Radio Televizije Budva” za 2025. godinu broj 143/1 od 14.03.2025. godine koji
je sacinila nadleina sluiba, dostavljen je predsjedniku i ¢lanovima Savjeta. U materijalu je
detaljan finansijski plan Radio Televizije Budva za 2025. godinu koji obuhvata: prihode, rashode
sa pojedinacnim opisom troskova materijala i energije, troskova rada, troskova usluga,
amortizacije osnovnih sredstava i ostalih troskova, te plan ulaganja, sa tabelarnim prikazom.

Na osnovu izloZzenog, Svjet je donio Odluku kao u dispozitivu.

Predsjednica Savjeta,
dr Nada Puri¢
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RTB

Finansijski plan RTB za 2025.

Na osnovu planiranih aktivnosti na proizvodnji radio | televizijskog programa, a u
skladu sa Odlukom o budzetu Opstine Budva za 2025. godinu broj 10-040/25-115/1 od
21. februara 2025. (Sl.list CG - Opétinski propisi br. 9/2025 od 27. februara 2025),
Savjet Radio Televizije Budva razmatrao je finansijske pokazatelje iz plana i usvojio ga
na sjednici od 17. marta 2025. godine.

Iznos rashoda planirali smo uz pretpostavku da nece biti nepredvidenih okolnosti,
vanrednih rashoda | aktivnosti koje mogu bitnije uticati na poslovanje. Za planiranje
iznosa prihoda i rashoda za 2025. godinu koristili smo podatke iz bruto bilansa za 2024,
uzimajuci u obzir i iskustvo prethodnih perioda, kao i raspoloziva saznanja o nacelnim
planovima na novim projektima.

Najznacajniji dio ukupnih prihoda predstavljaju prilivi po osnovu finansiranja
programskih sadrzaja iz BudZeta opstine Budva (87 - 90%), a ostatak je neto vrijednost
komercijalnih usluga radija | televizije. Finansijskim planom su, kvantitativno i
kvalitativno, projektovane sve relevantne ekonomske kategorije.

Na osnovu clana 40 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama (Sl. list CG
54/2024 od 11.6.2024) elektronskim medijima javni emiteri su du?ni da vode odvojeno
raunovodstvo za pruzanje javnih usluga, od obavljanja komercijalnih audio ili
audiovizuelnih usluga, a u skladu sa Zakonom o radunovodstvu i Zakonom o reviziji. U
vezi sa tim, utvrdena je metodologija raCunovodstvenog odvajanja javnih usluga od
usluga komercijalne djelatnosti, odnosno izvréena je podjela troskova u knjigovodstvu
Radio Televizije Budva. Za komunalne trogkove (struja, voda, odvoz smeca...) kao , kljuc"
za podjelu bilo je ucesce prostorija komercijalnih sluzbi u odnosu na ukupno raspolozivi
prostor (7,2%). Troskovi nabavke filmskog i serijskog programa, troskovi reklame i
propagande i njima srodni rashodi, u cjelosti su svrstani kao trogkovi nastali od pruzanja
- komercijalnih usluga. Takode, troskovi sluzbe marketinga izdvojeni su planom i direktno
terete komercijalni sektor, a na sve ostale primjenjuje se procjenat utvrden usvojenom
metodologijom. Troskovi rada sa pet odsto terete komercijalni dic programa, a za vecinu
troskova usluga kao ,kljuc" je uzeto uobicajeno uesdée sopstvenih u ukupnim prihodima.
Primjena c¢lana 40 Zakona o audiovizuelnim medijskim uslugama narocito je predmet
detaljne kontrole u postupku obavezne revizije.

Na osnovu navedenog, u skladu sa planiranim prihodima od prodaje sopstvenih

usluga (133.449 EUR) i prihodima odobrenih budzetom Opétine Budva (1.100.000),
ustanovili smo plan troskova kako slijedi.

I. TROSKOVI MATERIJALA I ENERGIJE
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RTB

Finansijski plan RTB za 2025.

TROSKOVI OSTALOG POTROSNOG MATERIJALA 5.000 750 4.250
TROSKOVI MAT.ZA ODRZAVANJE OSN.SREDSTAVA 5.500 825 4.675
TR.INV. KOJI SE U CJELOSTI KNJIZE KAO RASHOD 5.000 750 4.250
TROSKOVI ELEKTRIENE ENERGIJE 17.000 1.224| 15.776
TROSKOVI GORIVA | MAZIVA 7.000 |  1.050 5.950 |
UKUPNO: 45.500 | 5.304 | 40.196

Proces rada RTV Budva odvija se na dvije poslovne lokacije - proizvodnja i
emitovanje TV programa u zgradi koja se nalazi u Starom gradu, i prostor za proizvodnju
| emitovanje radio programa u kome su smjestene i struéne sluzbe RTB, na adresi 13. jul
b.b. Za ovu namjenu (trogkovi vode, odvoza smeda i elektricne energije) na dvije lokacije
neophodne nam je cca 1.710 EUR mjeseéno.

Troskovi kancelarijskog materijala su planirani na iznos od cca 210 EUR mjesecno,
(odnosno na godisnjem nivou 2.500 EUR), a prosjecna mjesecna planirana potrosnja
ostalog potrosnog materijala iznosi cca 420 EUR. U ostali potrodni materijal spadaju
sredstva za ¢iScenje, papirna konfekcija, baterije za diktafone, sijalice i slicno.

Kao troskovi materijala za odrzavanje osnovnih sredstava evidentira se potrosni
materijal koji se koristi za odrzavanje osnovne opreme za vréenje djelatnosti, zgrade,
sluzbenih vozila, kao | kancelarijske i racunarske opreme. Troskovi inventara koji se u
cjelosti otpisuje na teret rashoda odnose se na sredstva koja imaju vek upotrebe duzi od
jedne godine, a vrijednost manju od 300 EUR (granica po nomenklaturi Poreske uprave).

Osnovni mjesecni troskovi materijala za rad, energenata i komunalnih usluga (1
grupa troskova) planirani su u iznosu od 3.792 EUR.

I1. TROSKOVI RADA

Troskove rada ¢ine neto zarade sa obaveznim porezima | doprinosima, naknade po
osnovu posebnih ugovora saradnika u programu, marketingu, racunovodstvu i sliéno.
Takode, u okviru ove grupe troskova knjizene su i naknade ¢lanovima Savjeta RTB.

Ukoliko ne bude nepredvidenih troskova teznja poslovodstva bice usredsredena i
na povecanje postojecih zarada. Zbog nedovoljnog budzeta | odsustva interesovanja, nije
moguce ponuditi otpremnine za sporazumni raskid radnog odnosa zaposlenima za &ijim
radom ne postoji potreba, te smo bili smo prinudeni da iz plana izbriSemo stavku
otpremnina za sporazumni raskid radnog odnosa.

Rast troskova rada u vezi je sa povecanjem broja zaposlenih. Na kraju poslovne
2024. godine u Drustvu je, po ugovoru o radu, zaposleno 65 radnika, $to je za 12% vedi
broj nego u januaru iste godine (58). Podsjecam da je jedan broj saradnika koji su dugi
niz godina bili angazovani po ugovoru o djelu, tokom 2024. godine dobio status
zaposlenih po ugovoru o radu na odredeno vrijeme,

o KOMERC. | JAVNI

Nz _ S s\ _ USLUGE usuﬂ
NETO ZARADE TEKUCE GODINE 655.764 32.788 | 622.976
TROSKOVI POREZA NA BRUTO ZARADE 23.736|  1.187 | 22.549
TROSKOVI DOPRINOSA PIO - RADNIK 75.924 | 3.796 | 72.128
TROSKOVI DOPRINOSA 7A ZAST OD NEZAPOSL, 3792 190 3.602
TROSKOVI DOPRINOSA ZA NE; APOSLENE  3.792 190 |  3.602
TROSKOVI DOPRINOSA FONDU RADA . 1.512 76 1.436

o . S __ Ce
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TROSKOVI DOPRINOSA ZA INVALIDNA LICA

7.104 355  6.749
TROSKOVI DOPRINOSA ORG. SINDIKATA 1.512 76 1.436
PRIREZ POREZU NA DOHODAK 2376 119  2.257]
TROSKOVI PRIVR. | POVR. POSLOVA 124.500 6.225 | 118.275
NAKNADE CLANOVIMA SAVIETA 31.000 1.550 |  29.450 |
OSTALE NAKNADE ZAPOSLENIMA 38.474 1.924 |  36.550
TROSKOVI DNEVNICA NA SLUZBENOM PUTU 5.000 250 4.750
TROSKOVI ZA SLUZBENA PUTOVANIA 3.000 150 2.850
TROSKOVI OTPREMNINA ZA PENZ1JU 10.000 | 500 9.500
TROSKOVI OTPR.ZA SPOR. RASKID RADN.ODNOSA 0 0 0
TROSKOVI JUBILARNIH NAGRADA ZAPOSLENIMA 4.000 | 200 3.800
UKUPNO: 991.486 | 49.576 941.910

III.
TROSKOVI USLUGA

Troskovi usluga, ne
rashodnu stavku u Drustvu.

r'aiunajuc'i troskove
U najvecoj mijeri,

rada,

TROSKOVI USLUGA I OSTALI TROSKOVI

proizvodnju sopstvenog | kupovinu komercijalnog programa.

predstavljaju

najznacajniju
koriscenje ovih usluga odnosi se na

Znacajnije stavke u OvOj grupi troskova u vezi su sa sopstvenom produkcijom i
prmzvodnjom kvalitetnijeg programa, s obzirom na Cinjenicu da sve aktivnosti na
povecanju gledanosti programa TV Budva, u osnovi imaju emitovanje kvalitetnih filmskih
I serijskih sadrZaja. Nabavka serijskog programa i filmova u potpunosti tereti
komercijalne rashode. Postoje Znacajne ambicije na programskim projektima, ali smo za
2025. godinu, zbog manje odobrenih sredstava iz budzeta, bili prinudeni da troskove
sopstvene produkcije planiramo na skromnih 25.000 EUR.

U odnosu na prethodne godine, bili smo prinudeni planom izdvojiti znacajna
sredstva po osnovu advokatskih usluga. Razlog ovome lezi u cinjenici da je izvjestan broj
zaposlenih tuzio poslodavca za navodono manje isplacen startni dio zarade. Sudska
praksa i misljenje Direktorata za rad i zaposljavanje pri Ministarstvu ekanomskog razvoja
potvrduje ispravnost nase a obracuna, ali u postupcima kod domacdih sudova morali smo
predvidjet: troskove angazovane advokatske kancelarije.

_'3:-"' AP Naziv JAVNE
TROSKOVI MOBILNE_T_EL_EF_ow_ - .2 975
TROSKOVI FIKSNE TELEFONILIE _ 1.700 |
TROSKOVI EKSPEDICIIE POSTE 35 298
TROSKOVI ODRZAVANIA OPREME | 4.250
TROSKOVI REKLAME | PROPAGANDE 4.500 4.500 | 0]
TROSKOVI AGENCIJSKIH VIJESTI 6.000 900 5.100
USLUGE NA PROIZVODNJI PROGRAMA 9.000 1.350 7.650 |
TROSKOVI SOPSTVENE PRODUKCIIE 25.000 3.750 21.250
NABAVKA FILMSKOG I SERIISKOG PROGRAMA 33.000 33.000 | 0|
ADVOKATKE USLUGE 11.000 1.650 | 9.350
TROSKOVI USLUGA INTERNETA _4.500 | 675,  3.825|
TROSKOVI PRETPL NA KABLOVSKU TELEVIZIIU 1.000 | 150, 850 |
TROSKOVI USLUGA REVIZIJE o 3.500 §25 | 2.975 |
KONSALTING ZA ZASTITU _NA__I{_&DL 1.500 | 225 1.275
TROSKOVI ZDRAVSTVENIH USLUGA ~ 1.000 150  850]
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INTELEKTUALNE USLUGE 900 | 135] 765
TROSKOVI NEPROIZVODNIH USLUGA 1.300 195 1.105 |
TROSKOVI REGISTRACIJE SLUZBENIH VOZILA 2.000 300 | 1.700
TROSKOVI STRUENOG USAVRSAVANJA 1.000 1504 . 850
TROSKOVI ODRZAVANJA SOFTVERA _ 3.000 | 450 |  2.550
USLUGE DRUGIH PRAVNIH LICA 2.250 338] 1.913]
USLUGE FIZICKIH LICA - ZANATSKE USLUGE | 1.000 150 850 |
USLUGE FRIZERA ZA VODITELJE 4.353 | 653 3.700 |
USLUGE TAXI PREVOZA 950 | 143 808
TROSKOVI PARKINGA 1.200 | 180 1.020
_TROSKOVI REPREZENTACDJE U ZEMUII 9.500 | 1.425 8.075
~u' KUPNO: 138.303 L 52.620 ss.sa:ﬂ

OSTALI TROSKOVI

NajznacCajnije stavke ove grupe trodkova su trodkovi naknada agencijl za
elektronske medije, troskovi agencije za zatitu autorskih prava (PAM), kao i naknada
Radio difuznom centru za koriscenje repetitora, Sto iznosi 38.108 EUR. Ove tri naknade

€ine 76% grupe ostalih troskova, i nisu se znacajnije mijenjale u odnosu na prethodne
godine,

- Naziv v G ;_-,f— e e 2025. KO - JAVNE
TROSKOVI OSIGURANJA ZAPOSL.U TOKU RADA 4000 600  3.400|
TROSKOVI PLATNOG PROMETA - 2.000 300 1.700
CLANARINA PRIVREDNOJ KOMORI CG 2.052 308 | 1.744 |
ADMINISTRATIVNE | SUDSKE TAKSE 1.000] 150! 850
NAKNADA AGENCIJI ZA ELEKTRONSKE MEDIJE 8.108 | 1.216 6.892 |
NAKNADA RADIO DIF. CENTRU ZA REPETITORE 12.000 1.800 10.200
KAZNE, PENALI I NAKNADE STETE 500 500 | 0]
DONACDE, SPONZORSTVA | POMOCI 2.000 |  2.000 | 0 |
OSTALI NEPOMENUTL NEMATERIJALNI TROSK, 500 | 500 0
TROSKOVI AGENCIJE ZA ZAST. AUTOR. PRAVA 18.000 |  18.000 0]
UKUPNO: & e 50.160 | 25.374 | 24.786

R KOMERC. | JAVNE

s S Xk USLUGE | USLUGE

TROSKOVI MATERIJALA I ENERGIJE 45.500 5.304  40.196
TROSKOVI ZARADA I OSTALT LICNI | | ¥
RASHODI 991.486 | 49.574 | 941.912

e e e ——— R T == — +_ =-
w |

TROSKOVI USLUGA 138.303 52.620  85.683

TROSKOVI AMORTIZACIJE STALNE

IMOVINE | 8.000 576 7.424

.
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5 | ‘.
OSTALI TROSKOVI ‘ 50.160 25.375  24.785
o ., : | . .
UKUPNO: ‘ 1.233.449 Hl 133.449 \ 1.100.000
PRIHODI

Kada su u pitanju planovi za 2025.godinu, u okviru Sektora marketinga,
komercijalni prihodi projektovani su u iznosu od 133.449 €. U komercijalne prihode ulaze
prihodi od oglasavanja, sponzorstava, reemitovanja programa, zakupnina emisione
tehnike, tehnic¢kih i produkcijskih usluga, kao i drugi komercijalni prihodi koje RTB
ostvaruje na trzistu

Da bi unaprijedili rad | postigli jo$ znacajnije finansijske efekte | u 2025.godini
nastavicemo sa razvijanjem marketinga kao poslovnog segmenta Radio Televizije Budva.
Putem stvaranja kvalitetnijeg programa, marketinéki orijentisanog, obezbjedicemo
zadovoljenje potreba nasih gledalaca, a samim tim stvoriti vecu potrebu privrednih
subjekata i javnog sektora za oglasavanje u nasim programima.

Realnost ostvarenja plana bi¢e podloZzna promjenama u zavisnost od daljeg
razvoja okolnosti | kretanja, kako onih nastalih zbog ekonomske krize, sve veca trenutna
ali i potencijalna konkurencija na Lrzistu, uéedée u ukupnoj gledanosti Sto ce i dalje
prvenstveno zavisiti od rejtinga nase programske usluge.

REKAPITULACIJA PRIHODA:

St FRerE " | PLANZA | KOMERC. | JAVNE |

i s Al RS USLUGE USLUGE |
PRIHODI OD PRODAJE USLUGA | 116.449 | 116.449 | 0
PRIHODI OD ZAKUPNINA 17.000 17.000 0

. = N Y

PRIHODI 1Z BUDZETA OPSTINE 1.100.000 | 0 1.100.000
UKUPN O: 1.233.449 133.449 1.100.000

] - I = = e | L

Iskaz o finansijskom poloZaju Drustva kao i iskaz o ukupnom rezultatu za 2025,
prezentovace | smanjenje sadasnje vrijednosti donirane opreme, kao i prihod u

vrijednosti amortizovanog dijeia donacija 12 kapitalnog buzeta, u skladu sa
racunovodstvenim standardom MRS-20. Oprema donirana 2018. iz kapitainog budzeta
Opstine Budva amortizovana je u 2023. godini. Tokom 2024. godine, knjizenjem po

Medunarodnom racunovodstvenom standardu 20, | oprema donirana 2019. godine
takode je 100 % amortizovana ka0 oprema za vréenje djelatnosti.

L'
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U 2025. godini ofekuje nas samo godiSnja ispravka vrijednosti za donaciju koju
smo od osnivaca primili tokom 2023, godine.

Naziv R 1znos |

| PRIHODI PO KAPITALNOM BUDZETU I
TROSKOVI AMORTIZACIJE PO MRS 20 1Z 9.621
2023. GODINE |

UKUPNO:




